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ABSTRAK 
 

Celine Sugiharto 

 Re-Branding Andrawina Pet Center  

  

  

Melihat perkembangan dunia hewan peliharaan yang semakin pesat ditandai dengan 

lahirnya pet center di tempat-tempat yang strategis, kian menjadikan bisnis tersebut 

semakin ketat dalam persaingan. 

Andrawina Pet Center yang telah berdiri sejak tahun 2002 mengalami kemunduran 

dalam pendapatan tetap karena persaingan yang ditimbulkan oleh pet center-pet center 

yang baru dengan tampilan yang lebih fresh dan tawaran yang lebih beragam. 

Dengan adanya permasalahan diatas dapat ditanggulangi dengan re-branding yaitu 

perancangan Desain Komunikasi Visual dan strategi marketing yang tepat. Melalui 

perancangan re-branding ini, penulis mengharapkan keseluruhan perancangan ini 

dapat bermanfaat baik secara langsung dan tidak langsung terhadap Andrawina Pet 

Center dan menjadikan pet center ini berbeda dari para pesaingnya sehingga juga 

dapat mempengaruhi arah perkembangan ekonomi Andrawina Pet Center menjadi 

lebih baik. 
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KATA PENGANTAR  
 

Tugas Akhir ini merupakan tugas yang harus diselesaikan dalam rangka memenuhi 

persyaratan akademik untuk mencapai gelar Sarjana Strata Satu pada Jurusan Desain 

Komunikasi Visual Fakultas Seni Rupa dan Desain Universitas Kristen Maranatha. 

 

Pengantar Karya Tugas Akhir ini terdiri atas empat bab, yaitu: 

§ Bab I Pendahuluan 

§ Bab II Tinjauan Masalah 

§ Bab III Pemecahan Masalah 

§ Bab IV Kesimpulan dan Saran 
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rahmat-Nya, penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir ini. 
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ini, baik secara langsung maupun tidak langsung. 

 

Semoga karya Tugas Akhir ini dapat berguna bagi semua pihak. Kritik dan saran akan 

diterima dengan senang hati. 
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