
ABSTRAK 
 

 

Dengan berkembangnya Bandung menjadi salah satu lokasi wisata belanja bagi 

para wisatawan domestik, maka dengan bertambahnya volume orang yang ada di 

Bandung kebutuhan akan pangannya pun akan meningkat dan bisnis kuliner di 

Bandung pun akan ikut berkembang untuk memenuhi kebutuhan yang ada. 

Sehingga bisnis cafe sangat menjamur di berbagai tempat terutama Bandung 

Utara. Tetapi sangat disayangkan banyak cafe yang memakai konsep yang kurang 

baik atau menyimpang dari konsep sebuah cafe, dan malah berkembang menjadi 

rumah makan yang asal menjual makanan saja. Disini saya sebagai desainer grafis 

akan membuat suatu branding Cafe dengan konsep yang baik sehingga akan 

membuat cafe tersebut menjadi benar-benar "cafe" yang berkonsep dan baik. 
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