ABSTRAK

Ontjom Raos merupakan pusat oleh - oleh tertua dndBng. Dalam proses
penjualannya, Ontjom Raos kurang dapat mempromosikaduknya dengan baik,
Padahal dilihat dari keunggulannya, Ontjom Raos iilenbanyak keunggulan yang

tidak dimiliki oleh perusahaan lain. Untuk menintidean penjualannya, Ontjom Raos
memerlukan Citra yang berkesan Kuno, Tradisionah #Masa lampau namun tetap
sesuai dengan keadaan / jaman modern saat inndg@hRedesign Logo, Packaging,
dan Promosi dari Ontjom Raos sangatlah perlu udiakukan demi memaksimalkan

Penjualan dari Ontjom Raos.
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