ABSTRAK

Planet bumi ini terdiri dari berbagai bangsa dan negara yang terletak pada
setiap benua nya, yang didalamnya juga terdapat lagi bagian-bagian yang lebih
kecil yaitu kota-kota dan seterusnya. Perbedaan-perbedaan yang ada pada setiap
bagiannya membentuk suatu ciri khas yang tentunya membedakan antara satu
tempat dengan tempat-tempat yang lain.

Hal-hal demikian membentuk suatu kebudayaan, adat istiadat dan juga
berbagai keanekaragaman lainnya dalam setiap wilayah. Perbedaan itu membuat
suatu wilayah terkesan mempunyai “kedudukan” yang lebih tinggi dibandingkan
dengan kota atau negara lain.

Padahal pada kenyataanya setiap wilayah mempunyai fungsi masing-
masing. Setiap wilayah pasti memiliki kelebihan, keunikan dan kekuatan yang
berbeda-beda. Oleh karena itu selayaknya setiap penduduk dapat berbangga atas
setiap kelebihan, keunikan dan kekuatan daerahnya masing-masing serta
menghargai kelebihan daerah-daerah lainnya. Menampilkan dengan bangga setiap
keunikan dan segala kebaikan yang dimiliki oleh daerahnya.

Akhir-akhir ini mulai merebak istilah city branding di kalangan
masyarakat Indonesia. City branding ini telah diberlakukan oleh beberapa kota
dan negara-negara lain, yang berdampak positif bagi kemajuan kota dan
daerahnya masing-masing. Suatu hal yang positif saat ada segelintir masyarakat
Indonesia yang mulai berpikir untuk memberlakukan hal yang sama terhadap
beberapa kota di Indonesia, seperti yang telah diterapkan pada Pulau Bali, Daerah
Istimewa Yogyakarta dan juga yang terakhir pada Kota Semarang. City branding
mengangkat identitas kota dengan menonjolkan kebaikan-kebaikan yang terdapat
pada kota bersangkutan. City branding adalah suatu tindakan yang tepat untuk
membentuk identitas kota dan juga menimbulkan semangat nasionalisme serta

rasa cinta terhadap kota dan negaranya masing-masing.
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Mayor Desain Grafis VI, atau yang lebih dikenal dengan sebutan Tugas
Akhir, merupakan mata kuliah yang harus diselesaikan dalam rangka memenuhi
persyaratan akademik guna mencapai gelar Sarjana Strata Satu Jurusan Desain
Komunikasi Visual, Fakultas Seni Rupa dan Desain, Universitas Kristen
Maranatha.

Makalah ini disusun dengan mengolah data dari berbagai sumber, di
antaranya sumber literatur, observasi, dan pengalaman pribadi penulis.
Pelaksanaan penelitian Tugas Akhir diberi judul “City Branding Kabupaten
Garut” dan laporan Tugas Akhir ini terdiri dari empat bab, yaitu :

Bab 1 Pendahuluan
Bab 2 Tinjauan Masalah
Bab 3 Pemecahan Masalah

Bab 4 Kesimpulan dan Saran

Penulis menyadari, bahwa dalam penyusunan laporan ini tidak terlepas
dari uluran tangan dari berbagai pihak, baik berupa bimbingan, petunjuk, saran,
dorongan, dan bantuan moril maupun materil yang sangat berharga. Penulis
memanjatkan puji dan syukur kepada Tuhan Yesus Kristus atas segala penyertaan,
anugerah, rahmat dan juga kuasa-Nya yang memampukan penulis dalam
menyelesaikan Tugas Akhir ini.

Rasa terima kasih ini juga penulis sampaikan kepada:

1. Bapak Rene Arthur, S.Sn., selaku dosen pembimbing yang telah dengan sabar
dan setia meluangkan waktu, tenaga, dan pikirannya untuk membimbing dan
memberi petunjuk berupa ilmu, saran, kritik, dan perbaikan dalam penyusunan
makalah ini.

2. Bapak Intan Rizky Mutiaz, S.Sn., M.Ds., selaku dosen pembimbing yang telah
dengan sabar dan setia meluangkan waktu, tenaga, dan pikirannya untuk
membimbing dan memberi petunjuk berupa ilmu, saran, kritik, dan perbaikan

dalam penyusunan makalah ini.
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3. Bapak Gai Suhardja, Ph. D, selaku Dekan Fakultas Seni Rupa dan Desain
Universitas Kristen Maranatha.

4. Bapak Dodi Rahadian., S.Sn., selaku dosen penguji yang telah begitu banyak
membantu dan memberikan saran dan kritik dalam pembuatan karya-karya desain
dalam tugas akhir ini.

5. Ibu Monica Hartanti., S.Sn., selaku dosen penguji yang telah begitu banyak
membantu dan memberikan saran dan kritik dalam pembuatan karya-karya pada
tugas akhir ini.

6. Ibu Irawati. T, selaku dosen penguji yang telah begitu banyak membantu dan
memberikan saran dan kritik dalam pembuatan tugas akhir ini.

7. 1bu Ellen Tunggono., M.Ds, selaku penguji yang telah begitu banyak membantu
dan memberikan saran dan kritik dalam penyusunan makalah ini.

8. Ibu Dra. Nina Nurviani, selaku dosen penguji yang telah begitu banyak
membantu dan memberikan saran dan kritik dalam penyusunan makalah ini.

9. Para dosen dan staf Tata Usaha Desain Komunikasi Visual Universitas Kristen
Maranatha atas semua bantuan dan informasinya mengenai pelaksanaan Tugas
Akhir ini.

10. Bapa, Ibu dan segenap Pegawai Pemerintahan Daerah, atas data, keterangan dan
segala informasi yang telah diperoleh oleh penulis.

11. Ibu asisten RM Perusahaan Batik Tulis “Garutan” yang dengan sabar
memberikan segala informasi-informasi yang dibutuhkan oleh penulis.

12. Mama dan Papa atas segala doa-doanya, dukungan baik secara moril maupun
materi, bimbingan dan seluruh kasih sayangnya.

13. Li, Yen, Pey dan seluruh keluarga besar atas dukungan dan kasih sayangnya.
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15. Chun, Mei, Linda, Alm. Dewi, Mel dan seluruh keluarga besar atas segala
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(Penulis)
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