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ABSTRAK 
 
 

 Pornografi merupakan salah satu masalah besar yang sedang dihadapi oleh 
masyarakat dunia saat ini. Jika dahulu penyebaran pornografi masih dapat 
‘dikendalikan’, hal tersebut tidak berlaku pada saat ini, karena perkembangan 
teknologi secara tidak langsung ‘membantu’ Jika dahulu penyebaran pornografi 
masih dapat ‘dikendalikan’, hal tersebut tidak berlaku pada saat ini, karena 
perkembangan teknologi secara tidak langsung ‘membantu’ pertumbuhan dan 
penyebaran pornogafi di masyarakat. Salah satu teknologi yang paling berkembang 
adalah komputer yang memiliki berbagai macam kemampuan dengan fasilitas 
internet di dalamnya. Penyebaran pornografi melalui internetlah yang ‘agak’ sulit 
untuk dibendung atau dikendalikan. Pornografi internet paling banyak ‘menyerang’ 
para generasi muda yang pada masanya sedang dalam pencarian jati diri dan senang 
mencoba sesuatu yang baru dan menarik. Tidak dapat dipungkiri bahwa pornografi 
telah mengakar dalam kehidupan keseharian kita. 
 Pornografi internet perlu diminimalisir karena akan menimbulkan berbagai 
dampak negatif seperti kehamilan diluar nikah, kejahatan dan kekerasan seksual, 
penyakit kelamin menular dan sebagainya. Akibat tersebut dapat membuat para 
generasi muda menjadi kriminalitas, dan berakhir di dalam penjara. Pornografi tidak 
dapat dibendung oleh orang lain, melainkan harus dari dalam diri kita masing-
masing. 
 Diri kita adalah musuh yang paling berat. Keinginan dari dalam diri kita 
sendiri yang dapat mengendalikan perkembangan pornografi dan didukung oleh 
pihak-pihak eksternal yang menguatkan tekad kita demi membangun generasi muda 
Indonesia yang sehat baik secara moral maupun jasmani.  
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