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ABSTRAK 

 

 

 

Permasalahan utama yang dihadapi negara Indonesia adalah kurangnya kesadaran masyarakat 

Indonesia sendiri dalam apresiasinya terhadap produk lokal. Jika bukan masyarakat Indonesia 

itu sendiri yang memulai untuk menghargai produk lokal mereka, siapa lagi yang akan 

menghargai produk dalam negri ini. Maka dari itu haruslah kita sebagai masyarakat Indonesia 

mulai untuk menyadarkan sesama masyarakat untuk menghargai dengan apresiasi kita 

terhadap produk lokal.  

 

Dengan target utama anak muda usia produktif, kesadaran untuk menghargai produk lokal 

diapresiasikan melalui distro atau yang biasa disebut distribution outlet. Distro ini 

menghasilkan produk lokal siap pakai yang memang sesuai dengan life style anak muda dalam 

pemenuhan akan kebutuhan sandang. 

 

Melalui branding distro .idntty, diharapkan distro ini dapat menjembatani perkembangan 

kesadaran untuk menghargai produk lokal yang tidak kalah dalam mutu dan kualitas 

dibandingkan produk impor. Dengan konsep utama yang unik dan berbeda dengan distro yang 

ada, distro .idntty berusaha untuk mentransformasikan antara sesuatu yang modern dengan 

tradisional menjadi satu kesatuan sehingga target market diajak untuk lebih meningkatkan 

apresiasinya terhadap produk lokal. 
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KATA PENGANTAR 

 
 

Puji Syukur dipanjatkan untuk Tuhan Yang Maha Esa atas segala yang telah diberikan kepada 

penyusun untuk menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan sebaik- baiknya. Tugas Akhir yang 

berjudul “Branding Distro .idntty Sebagai Media Apresiasi Terhadap Produk Lokal” ini 

merupakan syarat untuk mendapatkan gelar sarjana strata satu pada Program Studi Desain 

Komunikasi Visual Fakultas Seni Rupa dan Desain Maranatha Bandung. Penyusun menyadari 

Tugas Akhir yang disusun ini jauh dari kesempurnaan, maka dari itu penyusun mengharapkan 

dan menerima dengan terbuka segala kritik dan saran. 

 

Tugas Akhir ini disusun dari hasil penulisan ilmiah yang diambil dari berbagai sumber data 

melalui studi kepustakaan / survei literatur, pengamatan, dan pencarian data melalui internet 

dan juga melalui mind maping atau kerangka berpikir yang kemudian dirangkum menjadi 

empat bab, yaitu: 

- Bab 1 Pendahuluan 

- Bab 2 Tinjauan Masalah 

- Bab 3 Pemecahan Masalah 

- Bab 4 Kesimpulan dan Saran 

 

Selama penyusunan Tugas Akhir ini penyusun mendapatkan banyak arahan, bimbingan dan 

masukan dari berbagai pihak. Tanpa bantuan dari mereka tidaklah mungkin bagi penyusun 

untuk menuntaskan Tugas Akhir ini, oleh karena itu penyusun ingin mengucapkan banyak 

terima kasih kepada berbagai pihak, yaitu : 

1. Bapak Gai Suhardja, Ph.D, selaku Dekan Fakultas Seni Rupa dan Desain Universitas 

Kristen Maranatha 

2. Ibu Dra Christine Lukman MDS, selaku Ketua Jurusan Fakultas Seni Rupa dan 

Desain, program studi Desain Komunikasi Visual, Universitas Kristen Maranatha 

3. Bapak Paulus Suwito E.FPSI dan Bapak Sandy Rismantojo,S.Sn., MSc selaku dosen 

pembimbing atas segala masukan, saran dan kritik membangun yang diberikan dalam 

proses pelaksanaan Tugas Akhir. 
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4. Ibu Dra. Irawati selaku koordinator mata kuliah Tugas Akhir jurusan Desain 

Komunikasi Visual atas bimbingannya dalam pelaksanaan Tugas Akhir.  

5. Para Dosen Fakultas Seni Rupa dan Desain Universitas Kristen Maranatha atas semua 

bimbingan dan bantuan dalam penyusun menjalankan perkuliahan. 

6. Keluarga penyusun, untuk semua dukungan dan doanya selama ini. 

7. Ian Lesmana atas bantuan dukungan, dorongan dan masukan kepada penyusun. 

8. Ci Ebeth, Celine, Grace, Imelda, Icha, Fenny, dan teman- teman seperjuangan lainnya 

yang banyak membantu dalam proses penyusunan Tugas Akhir. 

9. Sahabat dan teman-teman yang tidak dapat disebutkan satu persatu yang telah 

membantu penyusun selama menyelesaikan Tugas Akhir ini. 

10. Semua Pihak yang telah membantu dalam proses penyusunan laporan ini, baik secara 

langsung maupun tidak langsung 

 

Melalui Tugas Akhir ini, penyusun mengharapkan Tugas Akhir ini kelak dapat bermanfaat 

bagi mereka yang membutuhkannya terutama rekan- rekan mahasiswa yang tertarik dengan 

bidang seni dan desain. Penyusun menyadari akan begitu banyaknya kekurangan dalam 

penyusunan Tugas Akhir ini, maka dari itu penyusun mengharapkan masukan, kritik dan 

saran dari berbagai pihak untuk kemajuan dan perbaikan ke depannya. 
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