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Advertorial : Iklan yang ditulis dengan gaya editorial. Isi pesan dan gaya

penulisannya lebih serius.
Benchmarking : Perbandingan terhadap persoalan sejenis.

Blog . Aplikasi web yang menyerupai tulisan-tulisan (yang dimuat sebagai

posting) pada sebuah halaman web umum. Bisa dilihat bebas oleh

orang lain.
Logogram : Bagian dari logo yang memiliki bentuk / image tertentu.
Logotype : Bagian dari logo yang berupa teks / tulisan.
Tagline : Slogan dalam iklan.

Web Banner : Bagian dalam tampilan web, biasanya berisi foto atau iklan.
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