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ABSTRAK 

Dengan judul “Kampanye Hayu Ngeblues”, penulisan ini memiliki permasalahan, yaitu 

kurangnya sosialisasi kepada masyarakat khususnya anak muda mengenai manfaat bermain atau 

mendengarkan musik blues. Dari permasalahan tersebut, penulisan ini bertujuan untuk 

merancang media-media yang efektif dan komunikatif tentang manfaat dari musik blues dan 

mensosialisasikannya lewat kampanye. 

Karena penulisan ini menggunakan media kampanye, maka teori yang digunakan adalah 

mengenai seputar kampanye, khususnya kampanye sosial teori-teori yang berisi tentang seputar 

tahap dan strategi juga di gunakan sebagai teori pendukung dalam penulisan ini. 

Sumber data di peroleh penulis dengan cara mewawancara dan observasi. Untuk teknik 

pengumpulan data menggunakan beberapa cara, seperti studi perpustakaan dan data yang di 

dapat dari internet, seperti artikel dan lain-lain. Lalu membuat kuesioner yang disusun 

berdasarkan pertanyaan-pertanyaan yang berhubungan dengan tema penelitian. 

Kemudian di dapatkan temuan ilmiah yang memiliki tujuan yang mengubah sikap, pola 

pikir dan prilaku masyarakat mengenai manfaat musik blues dalam kehidupan sehari-hari dan 

mulai mendengarkan musik blues sebagai salah satu pilihan gaya hidup yang bermanfaat. 
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Abstract 

With the title “Kampanye Hayu Ngeblues”, this writing has a problem, namely the lack of 

socialization to the community especially the young generation about the benefits of playing and 

listening of blues music. To these problems, this paper aims to design and effective and 

communicative media about the benefits of this blues music and socialized through advertising 

campaigns. 

Since writing this using a media campaign, the theory used is about the campaign, 

particularly the social campaign. Theories which contain about around the stage and strategies 

are also used as support in the writing of this theory. 

Sources of data obtained by interviews and observation. For data collection techniques 

used in several ways, such as library, studies and data obtain from the internet, such as surface, 

articles and more. Then create a questionnaire based on question related to research themes. 

Then obtain the scientific findings that have the purpose to change the attitude, tough 

patterns and behavior regarding the importance of blues music in the everyday life and start to 

listening blues music for one of the beneficial life style. 
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