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ABSTRAK 

 

Dengan semakin berkembangnya zaman, maka semakin berkembang pula pusat 

berbelanja atau mall. Banyaknya mall yang berdiri maka semakin banyak pula 

upaya untuk menarik customer agar datang ke mall. Setiap marketerpun mengatur 

strategi untuk menjadikan mall sebagai mall yang memiliki intensitas pengunjung 

yang tinggi, mulai mengatur retail agar menarik, program-program acara yang 

diselenggarakan, adanya penawaran-penawaran hadiah yang menarik atau undian 

dan sejenisnya yang berkonsentrasi pada event marketing. 

Penelitian ini mempunyai tujuan yang pertama pengaruh Event Marketing 

secara simultan dan yang kedua secara parsial  terhadap Niat Berkunjung di Mall 

Festival City Link Bandung. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah 

Purposive Sampling. Sampel yang digunakan dalam penelitian sejumlah 180 

responden. Dalam penelitian ini menggunakan data primer dan sekunder 

dilakukan menggunakan analisis regresi linier berganda dengan 

mempertimbangkan uji validitas dan reabilitas, uji Simultan, uji Parsial. 

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan dapat ditarik kesimpulan bahwa 

strategi event marketing yang dipakai oleh Mall Festival City Link Bandung 

Secara simultan acara-acara kebudayaan (X1), penerbitan dan publikasi (X2), 

Eksibisi dan pameran (X3) berpengaruh terhadap Niat Berkunjung di Mall 

Festival City Link Bandung dengan nilai signifikan sebesar 0.000 < dari Alpha 

sebesar 0.05. Secara parsial acara-acara kebudayaan (X1) sebesar 0.003, 

penerbitan dan publikasi (X2) sebesar 0.001 berpengaruh terhadap Niat 

Berkunjung dan exhibition  atau pameran (X3) sebesar 0.353 tidak berpengaruh 

secara parsial terhadap Niat Berkunjung di Mall Festival City Link Bandung.   

Dengan melihat Event Marketing berhasil membuat konsumen tertarik 

untuk berkunjung ke Mall festival City Link Bandung, sebaiknya perusahaan 

lebih sering melakukanya agar para konsumen tertarik untuk datang ke mall 

tersebut. Mengingat persaingan mall yang semakin ketat sebaiknya Mall Festival 

City Link sering melakukan invoasi pemasaran, seperti Mid-Night Sale atau 

Menambah event-event yang lebih menarik lagi.  

 

 

Kata-kata kunci: Event marketing, niat berkunjung. 
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ABSTRACT 

 

As the time goes on, there are so many mall and shopping centre arise. Since, so 

many mall are built, then so many efforts to attract the customers to visit the mall 

or shopping centre. Every marketers arrange a strategy to make the mall have high 

visiting intensity, starts to arrange an interesting retail, the events program that 

occupied. There are some interesting offering  such as a gift or lottery and their 

kinds that focus on The Event Marketing. 

The research initially intends to determine the effect of Event Marketing 

simultaneously and partialy through a desires to pay a visit to Festival City Link 

Mall in Bandung. The technique to pick up these sample is Purposive Sampling. 

The sample that is used on this research consists of 180 respondents. I use a 

primary and secondary data to do a research and a linear regression analysis to 

deliberate a validity, reability, simultaneous test and partial test.  

From the results of the research, we can conclude that Event Marketing 

Strategy which Festival City Link Mall in Bandung use are simultaneously 

through the Culture Events (X1), Publishing and Publication (X2), Exhibition and 

display (X3) effects to the desires to visit Festival City Link Mall in Bandung with 

the significant values 0.000 < from Alpha 0.05. Partialy the culture events (X1) 

worth 0.003, publishing and publication (X2) worth 0.001 effects on a desire to 

visit the mall and the exhibition and display (X3) worth 0.353 is partialy 

ineffective towards the desire to visit Festival City Link Mall in Bandung. 

As we can see the Event Marketing is succeed to make a consument 

interested to visit Festival City Link Mall in Bandung. I suggest the Company to 

organize the Event Marketing more often to attract the Consument to come to this 

place. Considering a tight rivalry around, it is advisable to Festival City Link Mall 

to do a marketing innovation  such as a Mid-Night Sale or add some more 

interesting events. 
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