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ABSTRACT 
 
 

This study aims to analyze the influence factors of brand extensions (brand 
knowledge, perceived quality and innovativeness) on consumer purchase intention 
Taxi Max Cipaganti at Maranatha Christian University Bandung students. Having in 
mind the influence of the five variables, the variable will be determined the most 
dominant influence on purchase decisions. 
For this study used probability sampling with purposive sampling. Data obtained by 
distributing questionnaires to students majoring in management economics faculty of 
Maranatha Christian University Bandung 60 responden.dan method used is multiple 
regression analysis. 
Based on multiple linear regression analysis it is known that the most influential 
variables on consumer purchase intention is brand knowledge which has a 
coefficient which has a value of 0873 or greater regression coefficient which 
compared with other independent variables. Results of simultaneous hypothesis 
testing (Test F) explains that the three factors that the independent variables jointly 
influence on consumer purchase intentions. Adjusted R Square of 0695, which means 
69.5% indicates that the brand extension factors (brand knowledge, and quality 
perception inovativeness) may affect, while the remaining 30.5% is influenced by 
other factors that are not known and are not included in this regression analysis. 
 
Keywords: Expansion of the brand, brand knowledge, perceived quality, 
innovativeness, consumer purchase intention. 
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ABSTRAK 
 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh faktor-faktor perluasan merek 
(brand knowledge, persepsi kualitas dan innovativeness) terhadap intensi pembelian 
konsumen Taksi Max Cipaganti pada mahasiswa Universitas Kristen Maranatha 
Bandung. Setelah diketahui besarnya pengaruh kelima variabel tersebut, akan 
ditentukan variabel yang paling dominan berpengaruh terhadap keputusan 
pembelian. 
Untuk penelitian ini digunakan probabilitas sampling dengan cara purposive 
sampling. Data diperoleh dengan menyebarkan kuesioner kepada mahasiswa fakultas 
ekonomi jurusan manajemen Universitas Kristen Maranatha Bandung sebanyak 60 
responden dan metode yang digunakan adalah analisis regresi berganda. 
Berdasarkan analisis regresi linier berganda diketahui bahwa variabel yang paling 
berpengaruh terhadap intensi pembelian konsumen adalah brand knowledge yang 
memiliki koefisien 0.873 atau yang memiliki nilai koefisien regresi lebih besar 
dibandingkan variabel bebas lainnya. Hasil pengujian hipotesis simultan (Uji F) 
menjelaskan bahwa ketiga faktor yang menjadi variabel bebas secara bersama-sama 
berpengaruh terhadap intensi pembelian konsumen. Nilai Adjusted R Square sebesar 
0.695 yang berarti 69,5% menunjukkan bahwa faktor-faktor perluasan merek (brand 
knowledge, persepsi kualitas dan inovativeness) dapat mempengaruhi, sedangkan 
sisanya 30,5% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diketahui dan tidak termasuk 
dalam analisis regresi ini. 

Kata-kata kunci: Perluasan merek, brand knowledge, persepsi kualitas, 
innovativeness, intensi pembelian konsumen. 
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