ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari wisata kuliner yang ada di
Kota Bandung dari segi produk, harga, dan lokasi terhadap keputusan berkunjung wisata bagi
para wisatawan ke Kota Bandung. Penelitian ini terdiri dari tiga variabel independen yaitu
produk, harga, lokasi dan satu variabel dependen yaitu keputusan berkunjung.

Data dalam penelitian ini dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dan
diimplementasikan kepada 100 wisatawan yang ada di Kota Bandung daerah Pasteur, Dago,
dan Setiabudi. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis kuantitatif, yaitu uji
validitas dan realibilitas serta analisis regresi berganda.

Berdasarkan hasil analisis data, menunjukan bahwa: terdapat hubungan yang kuat
antara variabel wisata kuliner dengan keputusan berkunjung. Wisata kuliner mempengaruhi
keputusan berkunjung sebesar 70,8% sedangkan sisanya 29,2% dipengaruhi faktor lain.
Faktor produk menjadi faktor yang paling diperhatikan konsumen sebelum mereka
berkunjung ke Kota Bandung. Dapat disimpulkan bahwa pengaruh wisata kuliner terhadap
keputusan berkunjung wisatawan ke Kota Bandung dianggap baik karena mayoritas
wisatawan menjawab setuju.

Kata Kunci: Wisata Kuliner, Keputusan berkunjung.
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of culinary tourism in the city of Bandung in
terms of product, price, location of the decision to visit for tourist travel to the city of
Bandung. The study consisted of three independent variables are: product, price, location
and the dependent variable is the decision to visit.

Data in this study were collected through questionnaires and implemented the 100
tourists who were in the city of Bandung Pasteur area, Dago, and Setiabudi. Data analysis
methods used are quantitative analysis, the validity and realibility as well as multiple
regression analysis.

The result of analysis data, showed that: there is a strong correlation between
culinary tourism variables with decision to visit. Culinary tourism influence decision to visit
by 70,8% and the remaining 29,2% is influenced by other factors. Product of factors
considered to be a factor that most consumers prior to their visit to the city of Bandung. It
can be concluded that the effect of the decision culinary tourists to visit the city of Bandung is
considered good because the majority agrees to answer travelers.

Keywords :Culinary Tourism, Decision to Visit
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