
 
 

 

  

 

  
Sekarang

 

ini, kosmetik

 

telah menjadi bagian dari hidup wanita yang sudah tidak 

dapat dipisahkan

 

lagi.

 

Penggunaan kosmetik bagi banyak wanita sudah menjadi 

kebiasaan dan tidak dapat dihindari, bahkan bagi sebagian

 

wanita menggunakan 

kosmetik merupakan tuntutan pekerjaan. Tapi, penggunaan kosmetik ini dapat 

menyebabkan masalah kesehatan yang dapat merusak kesehatan kulit wajah tanpa 

disadari oleh wanita-wanita pengguna kosmetik dan terjadi dalam kurun waktu yang 

cukup panjang. Masalah ini juga terletak pada ketidaktahuan masyarakat akan 

bahaya yang disebabkan oleh

 

zat-zat tertentu atau bahan-bahan tertentu pada 

kosmetik serta cara penggunaan yang benar pada kulit wajah.

 

Padahal kulit wajah 

yang sehat dan terawatt adalah dambaan setiap wanita.
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