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ABSRACT 

          A competitive business environment required the company to use a marketing 
strategy to attract the consumers buying interest. It can be done by advertisement. 
Advertisement is one of the marketing communication that uses media to reach the 
purpose. Commercial in television also can be used. Television has been an 
important tool in advertising industry. Many companies has compete to market their 
products in the television. We often watch the advertisement many times, the 
purpose is to make the people to have a buying interest. Im3 is one of company that 
often use advertisement in the television. Im3 Play make advertisement as interesting 
as possible to attract the consumer buying interest. The purpose for this research is to 
see the effect of broadcasting advertising for the purchase intention. The study 
sample of 100 respondents, the sampling method nonprobability sampling with 
purposive sampling technique. The method of analysis used in this study is the 
validity, reliability, classical assumptions, and simple linear regression.The data that 
have met the test of validity, reliability testing and classical assumption processed to 
produce the following regression equation, Y = 1,547 + 0,541 X. Figures R Square of 
0.100 indicates that the effect of Broadcasting advertising on Purchase intention 10 
%, while the remaining 90% is influenced by other factors not discussed by the 
authors.  
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ABSTRAK 

 

          Persaingan bisnis yang ketat mengharuskan setiap perusahaan menggunakan 
strategi pemasarannya untuk menarik minat beli konsumen. Salah satunya adalah 
dengan periklanan. Iklan merupakan salah satu sarana komunikasi pemasaran yang 
menggunakan media untuk mencapai tujuannya. Begitu juga dengan iklan televisi. 
Televisi telah menjadi media penting dalam bisnis periklanan. Banyak perusahaan 
yang berlomba-lomba memasarkan produknya di televisi. Sering kali kita melihat 
iklan yang ditayangkan terus menerus, itu bertujuan untuk membuat masyarakat 
berminat untuk membeli. Perusahaan Im3 salah satunya yang gencar menampilkan 
iklan di televisi. Iklan im3 Play dibuat semenarik mungkin untuk membuat 
konsumen berminat untuk membeli.Tujuan dari penelitian ini adalah untuk melihat 
pengaruh iklan televisi terhadap minat beli konsumen. Sampel penelitian ini 
sebanyak 100 responden, dengan menggunakan metode penarikan sampel 
nonprobability sampling dengan teknik purposive sampling. Metode analisis yang 
digunakan pada penelitian ini adalah validitas, reliabilitas, asumsi klasik, dan regresi 
linear sederhana. Data-data yang telah memenuhi uji validitas, uji reliabilitas dan uji 
asumsi klasik diolah sehingga menghasilkan persamaan regresi sebagai berikut, Y = 
1,547 + 0,541X. Angka R Square sebesar 0,100 menunjukkan bahwa Iklan Televisi 
berpengaruh sebesar 10% terhadap Minat Beli, sedangkan sisanya 90% dipengaruhi 
oleh faktor lain yang tidak dibahas oleh penulis. 

Kata Kunci: Iklan Televisi, Minat Beli dan Analisis Data        
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