ABSTRACT

Boredom demanding consumers in a unique and new to make marketers should think
of different ways and strategies in terms of attracting consumers to buy. Affect,
cognition and behavior of consumers in the purchase of goods in the atmosphere
cause the arrangement of the store . Therefore , marketers should provide a
comfortable atmosphere so comfortable and encouraged consumers to make
purchasing activities . Researchers chose to examine accessories retail business in
Indonesia because it is practically promising business because the growth of mall in
Indonesia , and the population continues to increase purchasing power . In this study,
researchers wanted to know whether the store atmosphere positively influences
purchase Stroberi Accessories interest and see the influence of the atmosphere to the
store of purchase Stroberi Accessories interest . After doing the test instrument and
obtained the classical assumption that there are significant atmospheric store to
purchase interest and overall interest in the purchase is influenced by store
atmosphere by 35.2 % .
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ABSTRAK

Kebosanan konsumen dalam menuntut hal yang unik dan baru membuat pemasar
harus memikirkan cara serta strategi yang berbeda dalam hal menarik minat beli
konsumen. Afeksi, kognisi dan perilaku konsumen dalam melakukan pembelian
barang menimbulkan penataan dalam atmosfer toko. Oleh karena itu, pemasar harus
memberikan atmosfer yang nyaman sehingga konsumen nyaman dan terdorong
untuk melakukan kegiatan pembelian. Peneliti memilih untuk meneliti bisnis ritel
aksesoris yang ada di Indonesia karena bisnis ini masih dibilang menjanjikan sebab
pertumbuhan mall di Indonesia, penduduk dan daya beli masyarakat terus meningkat.
Dalam penelitian ini, peneliti ingin mengetahui apakah atmosfer toko mempunyai
pengaruh positif terhadap minat pembelian Stroberi Aksesoris serta melihat besar
pengaruh atmosfer toko terhadap minat pembelian Stroberi Aksesoris. Setelah
melakukan uji instrumen dan asumsi klasik didapatkan bahwa terdapat pengaruh
atmosfer toko terhadap minat pembelian dan secara keseluruhan minat pembelian
dipengaruhi oleh atmosfer toko sebesar 35,2%.

Kata-kata kunci : atmosfer toko, ritel aksesoris, minat pembelian
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