ABSTRACT

Business growth in the smartphones has increased significantly from year to year.
Competition is so tight with product innovation as well as the number of users in the
world makes Gadget Smartphone manufacturers increasingly focus on creating new
products. The development of the smartphone business, followed at all times by
increasing complementary business Smartphone facilities, one of which is a provider of
cellular service provider for Smartphone. Simpati as a famous brand in the Mobile
provider in Indonesia, need to compete in providing services to smartphone users,
therefore, Simpati launching new products specifically for Smartphone is Simpati Loop.

On the basis of the description above, the authors are interested in conducting
research located at Maranatha Christian University which aims to investigate the
influence of the Simpati Loop Ad Buy Consumer Interests. Then the influence of the Loop
on Brand Trust Simpati Loop Buy Consumer Interests. Finally the influence of Brand
Image on Consumer Interests Buy.

In this study the authors used survey method by distributing questionnaires to
obtain data required as many as 100 respondents. To prove Advertising, Brand Trust and
Brand Image Interests Buy has an influence on the consumer, in this study used a
statistical calculation with multiple linear regression calculations. From the calculation
of the statistical regression calculation was done through SPSS 20:00 then obtained
Advertising affect Consumer Interests Buy at 41.0%. Then Brand Trust affects 21.7% of
the Buy Consumer Interests, Last Brand Image influential by 15.7% to Buy Consumer
Interests. As simultaneously, Advertising, Brand Trust and Brand Image effect on
Consumer Interests Buy at 75.6%.

From the above explanation shows that a significant difference between
Advertising, Brand Trust and Brand Image with Buy Consumer Interests, then the
increase or decrease in one of each of these variables will increase or decrease the other
variables have a positive effect.
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ABSTRAK

Pertumbuhan bisnis pada bidang Smartphone mengalami peningkatan yang
signifikan dari tahun ke tahun. Persaingan yang begitu ketat dengan inovasi produk serta
banyaknya pengguna Gadget di dunia menjadikan produsen Smartphone semakin fokus
menciptakan produk-produk baru. Perkembangan bisnis Smartphone tersebut, diiukti
dengan meningkatnya bisnis pelengkap fasilitas Smartphone, salah satunya adalah
provider penyedia layanan seluler bagi Smartphone. Simpati sebagai Brand terkenal
dalam provider Handphone di Indonesia, perlu bersaing dalam memberikan layanan
kepada pengguna Smartphone, oleh karena itu, Simpati meluncurkan produk barunya
khusus bagi Smartphone yaitu Simpati Loop.

Atas dasar uraian diatas, maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian yang
berlokasi di Universitas Kristen Maranatha yang bertujuan untuk meneliti mengenai
pengaruh Iklan Simpati Loop terhadap Minat Beli Konsumen. Lalu pengaruh Brand Trust
Simpati Loop terhadap Minat Beli Konsumen. Terkahir mengenai pengaruh Brand Image
terhadap Minat Beli Konsumen.

Dalam penelitian ini penulis menggunakan metode survey dengan menyebarkan
kuesioner untuk mendapatkan data-data yang diperlukan sebanyak 100 orang responden.
Untuk membuktikan Iklan, Brand Trust dan Brand Image mempunyai pengaruh terhadap
Minat Beli konsumen, maka dalam penelitian ini digunakan perhitungan statistik dengan
perhitungan regresi linier berganda. Dari hasil perhitungan statistik dengan perhitungan
regresi yang telah dilakukan melalui program SPSS 20.00 maka diperoleh Iklan
berpengaruh terhadap Minat Beli Konsumen sebesar 41,0%. Kemudian Brand Trust
berpengaruh sebesar 21,7% terhadap Minat Beli Konsumen, Terakhir Brand Image
berpengaruh sebesar 15,7% terhadap Minat Beli Konsumen. Adapun secara simultan,
Iklan, Brand Trust dan Brand Image berpengaruh terhadap Minat Beli Konsumen sebesar
75,6%.

Dari penjelasan diatas menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan
antara Iklan, Brand Trust dan Brand Image dengan Minat Beli Konsumen, maka
kenaikan ataupun penurunan salah satu dari masing-masing variabel tersebut akan
menaikkan atau menurunkan variabel lainnya karena pengaruhnya positif.

Kata kunci : Iklan, Brand Trus, Brand Image, Minat Beli
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