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ABSTRAK 

 

Celebrity endorser merupakan salah satu daya tarik iklan yang banyak digunakan oleh 

pemasar dalam memasarkan produknya dengan tujuan untuk menimbulkan minat beli 

konsumen akan produk tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui ada tidaknya 

pengaruh yang signifikan maupun parsial antara celebrity endorser (Agnes Monica) 

terhadap minat beli konsumen pada produk Shampo Clear. Populasi yang digunakan 

adalah masyarakat sekitar kota Bandung yang pernah melihat iklan Shampo Clear yang 

dibintangi Agnes Monica. Variabel dalam penelitian ini adalah Daya tarik (X1), 

Kepercayaan (X2), keahlian (X3) dan Minat Beli (Y). Teknik pemilihan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan non probability sampling dengan mengunakan teknik 

purposive sampling, yaitu dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 100 responden di 

sekitar lingkungan Universitas Kristen Maranatha. Kemudian dianalisa secara kuantitatif 

dengan menggunakan uji regresi berganda. Hasil penelitian yang dihasilkan diperoleh 

bahwa pengaruh celebrity endorser mempengaruhi minat beli sebesar 28,7%. Dengan 

kata lain minat beli konsumen dipengaruhi celebrity endorser sebesar 28,7% dan sisanya 

71,3% dipengaruhi faktor lainnya di luar penelitian. 

 

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Daya Tarik, Kepercayaan, Keahlian, Minat Beli. 
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ABSTRACT 

 

Celebrity endorser is one attraction of advertising which is widely used by marketers in 

marketing their products with the aim of to induce consumers to buy the product. This 

study aims to determine whether there is influence significant and partial between 

celebrity endorser (Agnes Monica) towards consumer purchase intention at clear 

shampoo products. The population used is public around the city of Bandung which ever 

seen ad Clear Shampoo which starring Agnes Monica. The variable in this study is 

attractiveness (X1), trustworthiness (X2), expertise (X3) and purchase intention  (Y). 

Sample selection technique in this study using a non-probability sampling by using 

purposive sampling technique, that is by distributing questionnaires to 100 respondents 

around the neighborhood Maranatha Christian University. Then analyzed quantitatively 

by using multiple regression test. Research results generated obtainable that the 

influence of celebrity endorser affect consumer purchase intention at 28.7%. In other 

words consumer buying interest influenced celebrity endorser of 28.7% and the 

remaining 71.3%  influenced by other factors outside the study. 

 

Keywords : Celebrity Endorser, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise, Purchase 

Intention 
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