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ABSTRACT 

 

In conducting marketing strategy, understanding consumer behavior is very 

important . One of these marketing strategies is the use of advertising , and that is the 

target of the ad consumer . Various elements in the ad to the attention of marketers when 

designing an advertisement will include the use of good advertising and in accordance 

with the product to be advertised . Selection of endorsers in advertisements must be 

carefully and in accordance with the character of the product to be advertised . Since the 

election of the endorser is not always successful because the characters are not in 

accordance with the advertised product . 

This study aims to investigate the influence of celebrity endorser credibility that  

Attractiveness, Trustworthiness, and Expertise to buying interest . This data collection 

using questionnaires . Of the 80 respondents student / faculty Maranatha Christian 

university student majoring in economic management , a significant difference between 

celebrity endorser credibility on buying interest in advertising Pond's Flawless White BB 

Cream for 68,20%. The rest is influenced 31,80% by other factors that were not studied 

by the researchers . 

 Keys words: Celebrity endorser (Attractiveness, Trustworthiness, Expertise) and interest 
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ABSTRAK 

 

Dalam melakukan strategi pemasaran, memahami perilaku konsumen merupakan 

hal yang sangat penting. Salah satunya strategi pemasaran yaitu penggunaan iklan, dan 

sasaran dari iklan tersebut yaitu konsumen. Berbagai macam unsur dalam iklan menjadi 

perhatian pemasar saat akan merancang suatu iklan diantaranya dengan menggunakan 

bintang iklan yang baik dan sesuai dengan produk yang akan diiklankannya. Pemilihan 

endorser dalam iklan harus lebih cermat dan sesuai dengan karakter dari produk yang 

akan diiklankan. Karena pemilihan endorser tidaklah selalu berhasil karena tidak sesuai 

dengan yang karakter produk yang diiklankan. 

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti pengaruh kredibilitas celebrity endorser 

yaitu daya tarik, kepercayaan, dan keahlian terhadap minat beli. Pengumpulan data ini 

menggunakan metode penyebaran kuesioner. Dari 80 responden mahasiswa/mahasiswi 

universitas Kristen maranatha fakultas ekonomi jurusan manajemen, terdapat pengaruh 

yang signifikan antara kredibilitas celebrity endorser terhadap minat beli pada iklan 

Pond’s Flawless White BB Cream sebesar. 68,20%Sisanya sebesar 31,80% dipengaruhi 

oleh faktor lain yang tidak diteliti oleh peneliti. 

 

 Kata kunci: celebrity endorser (daya tarik, kepercayaan, keahlian) dan minat beli 
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