ABSTRAK

Semua perusahaan Selalu berusaha untuk memenangkan persaingan. Dalam
rangka memenangkan persaingan tentu perusahaan bukan hanya dapat
mempertahankan konsumen yang ada melainkan dapat menarik konsumen dari
kompetitor sejenis. Untuk menjawab tantangan tersebut maka perusahaan harus
membuat suatu perbedaan yang unik demi menjaga kelangsungan hidup
perusahaan.hal yang biasa perusahaan lakukan adalah dengan memberikan diskon,
potongan harga, kupon, atau promosi lainnya. namun hal tersebut sudah ditinggalkan
oleh manajer modern. Menciptakan Store atmophere unik,  nyaman, dan
menciptakan trade mark merupakan jawaban dan solusi untuk menjaga kelangsungan
hidup perusahaan pada abad 21. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui
adakah pengaruh Store Atmosphere terhadap keputusan pembelian. Dengan
menggunakan sampel Malhotra. Sebanyak 150 sampel. Alat analisis menggunakan
regresi linier sederhana. Hasil penelitian menunjukan bahwa terdapat pengaruh store
atmosphere terhadap keputusan pembelian pada KFC Surya Sumantri bandung dan
besar pengaruhnya 21.5% yang berarti memiliki pengaruh yang cukup dan berarti
sedangkan sisanya 78.5% diperngaruhi oleh faktor lain.
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ABSTACT

All companies are always trying to win the competition. In order to win the
competition is certainly not the only company to retain existing customers but to
attract consumers from similar competitors. To answer the challenge, the company
must make a unique difference in order to maintain the viability of the enterprise
which the company's common to do is to give discounts, rebates, coupons, or other
promotions. but it has been abandoned by the modern manager. Store atmophere
create unique, comfortable, and creating a trade mark is the answer and solution to
maintain the company's survival in the 21stcentury. The purpose of this study was to
determine there any influence on purchasing decisions Store Atmosphere. By using a
sample of Malhotra. A total of 150 samples. Analysis tools using simple linear
regression. The results showed that there is a store atmosphere influence on
purchasing decisions on KFC Solar SUMANTRI duo and great influence 21.5%
which means having enough influence and means while the remaining 78.5% is
influenced by other factors.
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