ABSTRACT

The purpose of this study was to analyze the effect of products labeled green
marketing on purchase decision. The research method used in this study is single
regression. Data were obtained from questionnaires distributed to 80 respondents
from 314 students majoring in management class of 2010 using a Likert scale.
Based on the findings of this analysis provide information that products labeled
green marketing contributed significantly to the purchase decision, amounting to
28,3% and the remaining 71,7% was contributed by other variables outside of the
study.
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ABSTRAK

Kerusakan lingkungan merupakan isu yang saat ini sangat diperhatikan
oleh masyarakat. Banyak kalangan mulai khawatir akan bahaya kerusakan
lingkungan sehingga masyarakat cenderung mencari produk-produk yang menurut
mereka ramah lingkungan. Perusahaan juga mulai menerapkan gagasan green
marketing pada produk-produk mereka. Salahsatu cara yang dilakukan perusahaan
adalah menyertakan label green marketing pada produk-produknya. Hal ini
bertujuan agar masyarakat lebih memilih produk-produk mereka karena dianggap
lebih ramah bagi lingkungan. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui
pengaruh produk berlabel green marketing terhadap keputusan pembelian
Mahasiswa Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Kristen Maranatha
angkatan tahun 2010.

Jenis penelitian yang digunakan adalah riset asosiatif. Populasi penelitian
ini adalah mahasiswa jurusan manajemen angkatan 2010 Universitas Kristen
Maranatha dengan jumlah sampel 80 orang. Pengambilan sampel digunakan
dengan menggunakan rumus Slovin. Pengujian hipotesis dilakukan menggunakan
analisis regresi linier sederhana. Regresi linier sederhana digunakan karena hanya
dua variabel yaitu variabel dependen dan variabel independen.

Hasil analisis menunjukkan bahwa produk berlabel green marketing
berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Kata-kata kunci: produk, label, green marketing, keputusan pembelian
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