ABSTRACT

Packaging design is interesting to study because unique packaging design
can encourage consumer purchases and increase sales for the company. This
study aims to examine and analyze the effect of packaging design on impulse
purchases. These results indicate that there are significant packaging design
on impulse purchases. It is expected that this study is able to provide input for
the company in terms of creating a unique product packaging design that can

create impulse purchases that can increase sales for the company.
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ABSTRAK

Desain kemasan menarik untuk diteliti karena desain kemasan yang unik
dapat mendorong terjadinya pembelian konsumen dan meningkatkan
penjualan bagi perusahaan. Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan
menganalisis pengaruh desain kemasan pada pembelian impuls. Hasil
penelitian ini menunjukan bahwa terdapat pengaruh desain kemasan pada
pembelian impuls. Diharapkan penelitian ini mampu memberikan masukan
bagi perusahan dalam hal menciptakan desain kemasan produk yang unik
sehingga dapat menciptakan pembelian impulsif yang dapat meningkatkan

penjualan bagi perusahaan.

Kata Kunci:  perilaku konsumen dan keputusan pembelian konsumen,

pembelian impulsif, desain kemasan,
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