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ABSTRAK 

Farmasi telah memainkan peran penting dalam meningkatkan kualitas hidup populasi 
manusia di zaman modern.Namun, juga harus diakui bahwa baik produksi dan 
penggunaan obat-obatan memiliki dampak negatif yang signifikan terhadap 
lingkungan dan akibatnya, dampak negatif pada kesehatan manusia dan satwa 
liar.Oleh karena itu Inovasi hijau menjadi suatu hal yang sangat penting bagi industri 
farmasi.Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh bukti empiris mengenai pengaruh 
inovasi produk hijau terhadap kinerja perusahaan dan kemampuan bersaing.Hal ini 
juga meliputi peran kepedulian lingkungan manajerial dalam memoderasi hubungan 
diantara hubungan ini. Sampel dalam penelitian ini adalah industri farmasi di kota 
Bandung dan Cimahi,Datadikumpulkan melalui survei dengan memberikan 
kuesioner kepada51 karyawan industri farmasi di kota bandung dan cimahi. 
Instrumen penelitian ini diadopsi dari Chiou et al (2011), Hopfenbeck (1993), 
Sustainable Business (2009), Eiadat et al (2011), dan Tang (2006). Analisis data 
dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi sederhana dengan bantuan SPSS 
(Statistical Package for Social Sciences) versi 17.Hasil penelitian menunjukkan 
bahwa inovasi produk hijau secara signifikan berpengaruh positif terhadap kinerja 
perusahaan, namun inovasi produk hijau tidak bepengaruh terhadap kemampuan 
bersaing.Hasil penelitian juga menemukan bahwa kepedulian lingkungan manajerial 
tidak memoderasi hubungan baik diantara inovasi produk hijau dan kinerja 
perusahaan, maupun inovasi produk hijau dan kemampuan bersaing.Hasil penelitian 
ini menyarankan perusahaan untuk melakukan upaya untuk lebih meningkatkan dan 
memperbaiki inovasi produk hijau mereka dan juga meningkatkan upaya untuk 
mempromosikan keunikan produk industrikepada konsumen.untuk mencapai kinerja 
perusahaan dan kemampuan bersaing yang lebih efektif. Penelitian ini juga 
memberikan beberapa saran untuk penelitian di masa depan. 

 

Kata-kata Kunci: Inovasi produk hijau, kinerja perusahaan, kemampuan bersaing, 
kepedulian lingkungan manajerial 
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ABSTRACT 

Pharmaceuticals have played an important role in improving the quality of life of the 

human population in modern times. However, it must also be acknowledged that both 

the production and use of pharmaceuticals have a significant, negative impact on the 

environment and consequently, a negative impact on the health of humans and 

wildlife.therefore Green product innovation is a very important thing for a 

pharmaceuticalsindustries.This research aims to obtain empirical evidence about the 

impact of green product innovation on firm performance and competitive 

capabilities. It also includes the moderating role of managerial environmental 

concern in this relation. Sample in this research  were pharmaceutical industries at 

Bandung city and Cimahi city. Data which are collected through a questionnaire-

based survey to 51 employee of pharmaceutical industries at bandung and cimahi 

city. The instrument of this research adopted from Chiou et al., (2011), Hopfenbeck 

(1993), Sustainable Business (2009), Eiadat et al (2011), and Tang (2006). Data 

analysis in this research used simple regression analysis with SPSS (Statistical 

Package for Social Sciences) 17 version. The result showed that green product 

innovation significantly positively affects firm performance, on the other hand, there 

was no impact significantly between green product innovation. It is also found that 

managerial environmental concerns does not moderates the relationship both green 

product innovation and firm performance, and green product innovation and 

competitive capabilities. The results strongly suggests firms to make more efforts 

increase and improve their green product innovation and more efforts to promote 

their uniqe product to promptly satisfy market demand and achieve more effective 

firm performance and competitive capabilities. Theresearch also provide some 

suggestions for future researches. 

 

Keywords: green product innovation, firm performance, competitive capability, 

managerial environmental concern. 
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