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ABSTRACT 
 

Gross Profit Analysis Role In Setting Product Selling Price: 

 Studies on PD Alam Aneka Aroma 

 

The purpose of this research is to know the method of determining the selling price 

by the company and to know gross profit analyze to set the selling price that set by 

the company. This research’sobjects are gross profit analyze and determining        

the selling price. Research’s location is at PD. Alam Aneka Aroma. Research’s 

methodis qualitative method with case study approach. Analyzer that used is gross 

profit analyze that comparing financial report in year 2012 and financial report in 

year 2013 that cause by selling factors and cost of good sold factors. There is profit 

changing by PD. Alam Aneka Aroma in year 2012 and 2013 by Rp 1.019.297.257,00. 

Gross profit changing factors are selling price factor that increase by                     

Rp 694.567.000,00; Selling quantity factors that decrease by Rp692.204.200,00; 

Cost of good sold per unit factorchanged by Rp 469.951.594,00; Cost of good sold 

factor changed by Rp 546.982.863,00. These factors are decreasing factors in gross 

profit calculation. 
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ABSTRAK 
 
 

Peranan Analisis Laba Kotor Dalam Menetapkan 

Harga Jual Produk: Studi pada 

PD Alam Aneka Aroma 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penetapan metode harga jual yang 

ditetapkan oleh perusahaan dan untuk mengetahui peranan analisis laba kotor dalam 

menetapkan harga jual. Objek penelitian ini adalah analisis laba kotor dan penetapan 

harga jual. Lokasi penelitian dilakukan di PD Alam Aneka Aroma. Metode penelitian 

yang digunakan yaitu metode kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Alat analisis 

yang digunakan adalah analisis laba kotor dengan membandingkan antara laporan 

keuangan tahun 2012 dan laporan keuangan tahun 2013 yang disebabkan oleh faktor 

penjualan dan faktor harga pokok penjualan. Terdapat perubahan laba kotor yang 

diperoleh PD. Alam Aneka Aroma tahun 2012 dengan tahun 2013 adalah sebesar 

Rp1.019.297.257,00. Faktor perubahan laba kotor perusahaan adalah faktor harga 

jual mengalami peningkatan sebesar Rp 694.567.000,00; faktor kuantitas penjualan 

mengalami penurunan sebesar Rp 692.204.200,00; faktor harga pokok penjualan          

per unit produk mengalami perubahan sebesar Rp 469.951.594,00; faktor kuantitas 

harga pokok penjualan mengalami perubahan sebesar Rp 546.982.863,00.               

Faktor-faktor ini merupakan faktor pengurang dalam perhitungan laba kotor. 

 

Kata-kata Kunci: Laba Kotor, Harga Jual, Kuantitas Penjualan, dan Harga 

Pokok Penjualan  
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