ABSTRAK

Harga yang murah dapat menjadi batu sandungan bagi perusahaan Gery
Chocolatos karena harga cenderung mencerminkan kualitas dan kelas. Gery Chocolatos
menghadirkan produknya dalam kemasan yang didominasi warna emas pudar
kecoklatan dan dihiasi banyak ornamen klasik, tidak seperti kemasan makanan ringan
lain yang berada di kelas harga yang sama yang cenderung menggunakan warna-warna
mencolok untuk menarik target kelas menengah ke bawah. Apabila dilihat dari iklan
yang ditayangkan Gery chocolatos memberikan kesan kemewahan. Digunakan
bangunan yang berbentuk kerajaan pada jaman dahulu.

Tujuan dari penelitian untuk mendapatkan hasil penelusuran Iklan Televisi di
antara konsumen Gery Chocolatos, mengkaji proses keputusan pembelian pada
konsumen Gery Chocolatos, dan memperoleh hasil analisis besaran pengaruh Iklan
Televisi terhadap proses pengambilan keputusan pembelian Gery Chocolatos.

Metode penelitian yang digunakan yaitu metode kuesioner. lklan Televisi
sebagai variabel bebas dan Keputusan Pembelian sebagai variabel terikat. Teknik
pengumpulan data primer dengan kuesioner, sedangkan teknik pengumpulan data
sekunder dengan studi pustaka. Perhitungan statistic yang digunakan adalah regresi

sederhana.

Berdasarkan perhitungan, didapat hasil Y = 1,094 + 0,592x. Koefisien regresi
sebesar 0,592 menyatakan setiap kenaikan 1 keputusan pembelian, makan terjadi
peningkatan Iklan Televisi sebesar 0,592. Dengan adanya penelitian ini diharapkan
pihak Gery chocolatos melakukan tindakan yang dapat menciptakan Iklan Televisi yang

lebih kreatif dan bervariasi.

Kata kunci : Iklan Televisi, Keputusan Pembelian
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