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ABSTRACT 

In the Bandung which is currently undergoing development in various fields of business. 
The companies in Bandung consider the selection of the location in which they prioritize 
strategic business location and easily accessible by their customer.Paskal Hyper Square which is 
located in Pasir Kaliki street shopping is convenient, easy to reach because it is easy to find a 
means of transportation and it’s located in the city center Bandung and is one of downtown. 

The purpose of this research to find out how the respondents regarding the location of 
Hyper Square Pasir Kaliki Bandung, to find out the respondents regarding consumer buying 
interest in Hyper Square Pasir Kaliki Bandung, to determine the influence of the location of the 
Hyper Square Pasir Kaliki on buying interest. 

The data have been processed using validity, reliability test, normality test, and 
regression test produces the following regression equation, Y = 7,000+ 0.357 X, the coefficient 
of determination is 0.297, which means Hyper Square location affect the buying interest of 
students Maranatha Christian University, at 29.7%. In other words consumers to buy into Paskal 
Hyper Square influenced by its location at 29.7% and the rest influenced by other factors 

Keywords:  consumer’s interest buying,location, test data 
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ABSTRAK 

 Di kota Bandung yang saat ini mengalami perkembangan di berbagai bidang usaha. 
Perusahaan-perusahaan di Bandung mempertimbangkan pemilihan lokasi di mana mereka 
mengutamakan lokasi usaha yang strategis dan mudah dijangkau oleh para konsumennya.Paskal 
Hyper Square yang berada di jalan Pasir Kaliki merupakan tempat perbelanjaan yang strategis, 
mudah dijangkau karena alat transportasi mudah ditemui dan terletak di pusat kota Bandung dan 
merupakan salah satu pusat keramaian kota.  

 Tujuan riset ini untuk mengetahui bagaimana tanggapan responden mengenai lokasi 
Hyper Square di Pasir Kaliki Bandung, untuk mengetahui tanggapan responden mengenai minat 
beli konsumen di Hyper Square Pasir Kaliki Bandung, untuk mengetahui besarnya pengaruh 
lokasi Hyper Square Pasir Kaliki Bandung terhadap minat beli konsumen. 

 Data-data yang telah diolah dengan menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji 
normalitas, dan uji regresi menghasilkan persamaan regresi sebagai berikut, Y = 7,000 + 0,357X, 
koefisien determinasinya adalah sebesar 0,297, yang dapat diartikan lokasi Hyper Square 
berpengaruh terhadap minat beli mahasiswa Universitas Kristen Maranatha, sebesar 29,7%. 
Dengan kata lain minat beli konsumen ke Paskal Hyper Square dipengaruhi oleh lokasinya 
sebesar 29,7% dan sisanya dipengaruhi oleh faktor-faktor lain 

Kata kunci: minat beli konsumen, lokasi, pengujian data 
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