ABSTRACT

The background of this research is one of marketing strategies which always appears as
interesting phenomenon to discuss is celebrity endorser. These days, companies usually
use this strategy to improve consumers interest to buy the product. Celebrity endorser is
using a celebrity’s service in marketing that form of advertising to draw consumers’
attention and consumers’ interest of some product. A celebrity who very influential is
caused of that celebrity has credibility which support. Lots of companies which use
celebrity endorser service compare with ordinary person as endorser who is not known
by a lot of people, because the popularity of the celebrity as endorser has attribute as
endorser which credibility, power, personality of brand which is built in consumers’
mind until cause consumers’ interest to buy of some product occur. This research is
doing toward consumers from one of operator cellular product. Simpati and the amount
of sample which has set is 200 respondents. The type of this research is quantitative
research with survey method. This research is using double regression linear analysis
with SPSS ver. 16.0 for windows program. The result of this research is showing that,
Attractiveness is not take effect significantly influence consumers interest to buy
product. The magnitude of the effect of Attractiveness to consumer interest to buy
product is 0,00% and the remaining 100% is influenced by other factors. Judging from
research results, not can be seen that Trustworthiness is not take effect significantly
influence consumers interest to buy product Simpati. The magnitude of the effect of
Trustworthiness to consumer interest to buy product is 0,00% and the remaining 100% is
influenced by other factors. Judging from research results, not can be seen that Expertise
is not take effect significantly influence consumers interest to buy product Simpati. The
magnitude of the effect of Expertise to consumer interest to buy product is 0,06% and
the remaining 99,94% is influenced by other factors.

Key Words: Celebrity Endorser, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise,
Bought Interest

X



ABSTRAK

Penelitian ini delatarbelakangi oleh salah satu strategi pemasaran yang selalu muncul
sebagai fenomena yang menarik untuk dibahas adalah celebrity endorser. Perusahan-
perusahaan masa kini sering melakukan strategi ini untuk meningkatkan minat beli
konsumen pada produknya. Celebrity endorser sendiri adalah pemakaian jasa seorang
selebriti dalam pemasaran berbentuk iklan atau advertising untuk menarik perhatian dan
minat konsumen terhadap suatu produk tertentu. Seorang selebriti yang sangat
berpengaruh disebabkan selebriti tersebut memiliki kredibilitas yang mendukung.
Banyak perusahaan yang memakai jasa celebrity endorser atau selebriti pendukung
dibandingkan dengan orang biasa sebagai endorser yang tidak banyak masyarakat tahu,
sebab kepopuleran selebriti sebagai endorser ini memiliki atribut sebagai endorser yang
kredibilitas (credibillity), kekuatan (power), personalitas (personality) dari merek yang
dibangun di benak konsumen sehingga dapat menimbulkan minat beli konsumen
terhadap suatu produk. Penelitian ini dilakukan terhadap konsumen salah satu produk
operator seluler Simpati dan jumlah sampel yang ditetapkan adalah 200 responden. Jenis
penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan metode survey. Penelitian ini pun
menggunakan analisis regresi linear berganda dengan program SPSS ver. 16.0 for
windows. Hasil penelitian menunjukkan bahwa, Attractiveness tidak berpengaruh secara
signifikan terhadap minat beli konsumen pada produk operator seluler Simpati. Besarnya
pengaruh Attractiveness terhadap minat beli konsumen pada produk operator seluler
Simpati adalah sebesar 0,00% dan sisanya 100% dipengaruhi faktor lain. Dilihat dari
hasil penelitian, dapat terlihat bahwa Trustworthiness tidak berpengaruh secara
signifikan terhadap minat beli konsumen pada produk operator seluler Simpati. Besarnya
pengaruh Trustworthiness terhadap minat beli konsumen pada produk operator seluler
Simpati adalah sebesar 0,00% dan sisanya 100% dipengaruhi faktor lain. Dilihat dari
hasil penelitian, dapat terlihat bahwa Expertise tidak berpengaruh secara signifikan
terhadap minat beli konsumen pada produk operator seluler Simpati. besarnya pengaruh
Expertise terhadap minat beli konsumen pada produk operator seluler Simpati adalah
sebesar 0,06% dan sisanya 99,94% dipengaruhi faktor lain.
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