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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the influence of the location and brand image on purchase 
decisions at the Starbucks Paris Van Java Bandung, sample in this study is that consumers 
who never visited Starbucks Paris Van Java Bandung.  

  The location is where the company operates or the place where the company to 
produce goods and services in terms of their economic importance. brand image is the 
consumer understanding of the overall brand.  

Consumer confidence in the specific brand and how customers view or have a certain 
perception of a brand. consumer purchasing decisions is the selection of the action of two or 
more alternative options.  

Collecting data in the study using a questionnaire containing 20 grains of questions 
distributed to 110 respondents. The samples in the study using purposive sampling technique 
with the method of analysis using multiple linear ujiregresi by first referring to the classical 
assumption.  

The results showed that simultaneous location and brand image significantly influence 
the purchase decision partially Location and brand image significantly influence the purchase 
decision.  
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh lokasi dan citra merek terhadap 

keputusan pembelian pada Starbucks Paris Van Java Bandung, Sampel dalam penelitian ini 

adalah konsumen yang pernah mengunjungi Starbucks Paris Van Java Bandung. 

 Lokasi adalah tempat perusahaan beroperasi atau  tempat  perusahaan  melakukan  

kegiatan  untuk  menghasilkan  barang  dan  jasa  yang mementingkan segi ekonominya. citra   

merek merupakan  pemahaman  konsumen  mengenai  merek  secara  keseluruhan. 

Kepercayaan konsumen   terhadap   merek   tertentu   dan   bagaimana   konsumen   

memandang   atau mempunyai persepsi tertentu pada suatu merek. keputusan  pembelian  

konsumen  adalah  pemilihan  satu  tindakan  dari  dua  atau lebih pilihan alternative. 

Pengumpulan data dalam penelitian menggunakan kuesioner yang berisi 20 butir 

pertanyaan yang disebarkan kepada 110 responden .Pengambilan sampel dalam penelitian 

menggunakan teknik purposive sampling dengan metode analisis menggunakan ujiregresi linier 

berganda dengan terlebih dahulu mengacu pada uji asumsi klasik.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa secara simultan Lokasi dan citra merek berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian secara parsial Lokasi dan citra merek berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

katakunci: Lokasi,citra merek,keputusan pembelian. 
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