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ABSTRACT 

 

 

Aggregate planning is an approach to determine the amount and time of 

production in the medium term.  Therefore, production planning is to look better by the 

company especially to obtain the most optimal costs. The results of this research is very 

useful for the company as one of the alternatives in planning production activities in 

order for production to be effective and efficient. Therefore company can minimize the 

cost in other solution. This is true for PT. Maicih Inti Sinergi that produce and sell spicy 

cassava chips. A mature production planning is required to minimize the cost of 

production of the company in order to achieve a level of efficiency desired by the 

company. 

The research data was collected through interviews, observation, and study of the 

literature on PT. Maicih Inti sinergi. After the data retrieval is performed, the harsher the 

sales forecasting with 3 month moving average methods, exponential smoothing with α = 

0.5, and trend linear. The error calculation based on forecasting, forecasting that with the 

smallest absolute error is to use the exponential Smoothing α = 0.5, where MAD = 

5662.64.  

After the forecasting method is find by the Exponential Smoothing α = 0,5, it 

continuous to the aggregate forecast using the strategy that has been executed by the 

company, chase strategy, and level strategy + overtime. The result by using the company 

strategy is founded that Rp. 463.818.700, whereas the recommended strategy researchers 

that the level strategy + overtime is Rp. 424 068 050. 

By that, the application of aggregate planning which produce a smallest summary 

cost is chosen by using level strategy + overtime. By so, the company can economize the 

cost reach into Rp. 39.750.650 with the comparison of production costs which the 

company run all the time. 
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ABSTRAK 

 

 

Perencanaan agregat adalah pendekatan untuk menentukan jumlah dan waktu 

produksi dalam jangka waktu menengah. Oleh sebab itu perencanaan produksi 

merupakan hal yang harus diperhatikan lebih oleh perusahaan terutama untuk 

memperoleh biaya yang paling optimal. Hasil riset ini sangat berguna bagi perusahaan 

sebagai salah satu alternatif dalam merencanakan produksi agar aktifitas produksi 

menjadi efektif dan efisien. Oleh karena itu perusahaan dapat solusi lain dalam 

meminimumkan biaya. Hal ini berlaku juga pada PT. Maicih Inti Sinergi yang 

memproduksi dan menjual keripik singkong pedas. Diperlukan perencanaan produksi 

yang matang untuk meminimalkan biaya produksi perusahaan agar dapat mencapai 

tingkat efisiensi yang diinginkan oleh perusahaan.  

Data penelitian ini dikumpulkan melalui wawancara, observasi, dan studi pustaka 

pada PT. Maicih Inti Sinergi. Setelah pengambilan data dilakukan, dibuatlah peramalan 

penjualan dengan metode moving average 3 bulan, exponential smoothing dengan α = 

0,5, dan trend linear. Bedasarkan perhitungan kesalahan peramalan, diketahui bahwa 

peramalan dengan kesalahan absolutnya terkecil adalah dengan menggunakan metode 

Eksponential Smoothing α = 0,5 dimana MAD = 5662.64. 

Setelah didapat metode peramalan dengan metode Eksponential Smoothing α = 0,5 

maka dilanjutkan dengan menganalisis perencanaan agregat menggunakan strategi 

perusahaan saat ini, chase strategy, dan level strategy + overtime. Hasil yang didapatkan 

menggunakan strategi perusahaan adalah Rp. 463.818.700, sedangkan strategi yang 

dianjurkan peneliti yaitu level strategy + overtime adalah Rp. 424.068.050. 

Dengan demikian penerapan perencanaan agregat yang menghasilkan total biaya 

terkecil yang terpilih yaitu dengan menggunakan level strategy + overtime. Dengan 

penerapan level strategy + overtime maka perusahaan dapat menghemat biaya mencapai 

Rp. 39.750.650 dengan perbandingan biaya produksi yang di jalankan perusahaan selama 

ini. 
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