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ABSTRACT 

 

One of the district tax’s components is advertising tax. Nowadays, in the open market 
policy, the businessman is demanded to develop business strategies in order to keep 
the existence of the company and make it grows bigger and greater. One of the 
business strategies is expanding the target market to introduce and sell their 
products. In the other words, the businessman must increase their promotion 
activities. Advertisement (billboards) is one example of the promotion media. The 
more company used advertisement (billboards), the more advertising tax collected 
and it will increase the local tax revenue. The aim of this research is to find out the 
effect of the advertisement tax collection in the local tax revenue, especially in 
Bandung. This research uses the causal hypothesis test method and quantitative with 
simple regression analysis method. The data are collected from the reports of 
advertisement tax and local tax revenue of Bandung from 2008 – 2012. The data are 
analyzed using simple regression analysis method which is first must fulfill 
assumption classic test, like outliers test, normality test, and autocorrelation test. The 
conclusion of this research shows that there are some significant effects caused by 
advertisement tax in the local tax revenue. 
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ABSTRAK 

 

 

Salah satu komponen pajak daerah adalah pajak reklame. Perdagangan bebas saat ini 
menuntut pengusaha untuk selalu mengembangkan strategi agar perusahaan dapat 
terus berkembang dan mempertahankan eksistensinya. Salah satu strategi yang 
dilakukan oleh pengusaha adalah dengan memperluas pangsa pasar untuk 
memperkenalkan dan memasarkan produknya ke masyarakat luas. Dengan kata lain 
perusahaan harus meningkatkan kegiatan promosinya. Salah satu media untuk 
promosi adalah melalui media periklanan (reklame). Semakin banyak perusahaan 
yang menggunakan media periklanan (reklame) maka semakin besar pemungutan 
pajak reklame dan penerimaan pajak daerah pun akan meningkat. Tujuan dari 
penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh pemungutan pajak reklame 
terhadap penerimaan pajak daerah, khususnya di Kota Bandung. Penelitian ini 
menggunakan metode pengujian hipotesis kausal dan kuantitatif dengan analisis 
regresi sederhana. Data diambil dari laporan penerimaan pajak reklame dan pajak 
daerah Kota Bandung dari tahun 2008 – 2012. Data dianalisis menggunakan analisis 
regresi sederhana yang terlebih dahulu harus memenuhi uji asumsi klasik, yaitu uji 
outliers, uji normalitas, dan uji autokorelasi. Kesimpulan dari penelitian ini 
menunjukkan bahwa pajak reklame memiliki pengaruh secara signifikan terhadap 
penerimaan pajak daerah. 
 
 
 
Kata-kata kunci: Pajak reklame dan Penerimaan Pajak Daerah 
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