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ABSTRACT 
 
 
Calculation of the cost in the company's products are the foundation in the sale 
price. There are two methods in calculating the cost of the product, the method of 
standard costing and activity based costing methods. Each method has an influence 
on the determination of the selling price. Therefore, for the determination of                     
the selling price should be considered a product cost calculation method to be used. 
The author conducted research directly in the PT. X and PT. Y is engaged in the sale 
of finished products from the raw material of rubber. The research method used is 
descriptive analytical method. From the research conducted, it is concluded that the 
calculation of the cost of the activity based costing method has a higher degree of 
accuracy than standard costing method. This is because activiy based costing 
method refers to the activity of manufacture of the product. 
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ABSTRAK 
 
 
Perhitungan harga pokok produk dalam perusahaan merupakan dasar dalam 
menetapkan harga jual. Terdapat dua metode dalam perhitungan harga pokok 
produk, yaitu metode konvensional dan metode activity based costing. Setiap metode 
memiliki pengaruh pada penetapan harga jual. Oleh karena itu, untuk penetapan 
harga jual perlu dipertimbangkan metode perhitungan harga pokok produk yang akan 
digunakan. 
Penulis melakukan penelitian langsung di PT. X dan PT. Y yang bergerak dalam 
penjualan produk jadi yang berbahan baku dari karet. Metode penelitian yang dipakai 
adalah metode deskriptif analitis. Dari penelitian yang dilakukan, diperoleh 
kesimpulan bahwa perhitungan harga pokok dengan metode activity based costing 
memiliki tingkat keakuratan yang lebih tinggi dari metode konvensional. Hal ini 
dikarenakan metode activiy based costing lebih mengacu pada aktivitas pembuatan 
produk. 
  
Kata-kata Kunci: Harga Pokok Produk, Harga Jual, Metode Konvensional , dan 

Activiy Based Costing.  
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