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ABSTRACT 

 

The decline in the purchasing power of society which happen in past few months 
has an impact at the level of sales. The employer must be able to compete to 
retains the company as well as possible. Almost all companies activities is 
intended to obtain profit. The company was achieve the expected goals through 
the sales. Almost all the company's activities started from efforts to reach the 
sales goals and sales growth. In this regard, this study tries to identify the 
variables that influence the effectiveness of sales control. The variable used is the 
sales budget. Intent of this study is to obtain information related to the sales 
budget of Factory Outlet in relation to the sales effectiveness of Factory Outlet. 
And the purpose of this study is to determine how much influence the application 
of the sales budget as a tool of management control in improving effectiveness of 
sales control. The research method used is descriptive method. The sampling 
technique used is purposive sampling. Writer chose a simple regression model to 
be a model of data analysis. Based on the results of research showed that test of 
regression model  of column Sig. has a ρ value 0,002, this shows the influence of 
sales budget to effectiveness of sales control. 
 
Key words: Sales Budget, Effectiveness of Sales Control  
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ABSTRAK 

 

Penurunan daya beli masyarakat yang terjadi beberapa bulan terakhir ini berdampak 
pada tingkat penjualan para pengusaha baik pengusaha kecil maupun pengusaha 
besar. Para pengusaha pun harus dapat bersaing untuk dapat tetap mempertahankan 
perusahaan dengan sebaik mungkin. Hampir seluruh kegiatan perusahaan ditujukan 
untuk memperoleh laba.  Perusahaan pun mencapai tujuan yang diharapkan melalui 
penjualan. Hampir semua aktivitas perusahaan bermula dari upaya untuk mencapai 
tujuan penjualan dan pertumbuhan penjualan.  Berkenaan dengan hal tersebut, maka 
penelitian ini mencoba untuk menidentifikasi variabel yang mempengaruhi 
efektivitas pengendalian penjualan. Adapun variabel yang digunakan adalah 
anggaran penjualan. Maksud penelitian ini adalah untuk memperoleh informasi yang 
berhubungan dengan anggaran penjualan Factory Outlet dalam kaitannya dengan 
efektivitas penjualan Factory Outlet. Dan tujuan dari penelitian ini adalah untuk 
mengetahui seberapa besar pengaruh penerapan anggaran penjualan sebagai alat 
bantu pengendalian manajemen dalam meningkatkan efektivitas pengendalian 
penjualan. Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif. Teknik 
pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling. Model regresi 
sederhana dipilih penulis untuk menjadi model analisis data.  Berdasarkan hasil 
penelitian menunjukkan bahwa untuk pengujian model regresi kolom Sig. memiliki 
nilai nilai ρ value sebesar 0,002, hal ini menunjukkan adanya pengaruh antara 
anggaran penjualan terhadap efektivitas pengendalian penjualan.  
 
Kata-kata kunci : Anggaran Penjualan, Efektivitas Pengendalian Penjualan. 
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