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ABSTRACT 

 

Lead to the development of free trade business competition is getting tougher. This 

requires companies to be more creative in operation. One of them is to conduct the promotion. 

Media campaigns are often used to convey information about the product is the online media. 

Online media consumption trends seen able to influence society. 

Shopping Orientations was force the buyer or shopper style which gives special emphasis 

to the shopping lifestyle that includes shopping activities. purchase intention is the stage where 

an individual has a tendency to act before the decision to buy. 

The aim of this research is to to analyze the influence of shopping orientations 

onpurchase intentions, The samples of this research are students of Maranatha Christian 

University Bandung who have online purchased in Len’z shop at least one time 

The data collection in this research uses a questionnaire containing 21 statements wich 

are distributed to 150 respondents. This research uses purposive sampling technique in the form 

of multiple linear regression analysis by firstly referring to the classic assumption analysis. 

Shopping orientations were indentified into six variables: shopping enjoyment, brand/fashion 

conscious, convenience/time conscious, price conscious, shopping confidence, and brand/store 

loyalty.  

The results show that simultaneously shopping orientations significantly influence 

onpurchase intentions. Partially, only brand/store loyalty and price conscious variable have 

significant influence onpurchase intentions. 

 

Key words: shopping orientations, shopping enjoyment, brand/fashion conscious, 

convenience/time conscious, price conscious, shopping confidence, brand/store loyalty, gender 

differences, online information searches, online purchase.  
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ABSTRAK 

 

Berkembangnya perdagangan bebas menimbulkan persaingan bisnis yang semakin ketat. 

Hal ini menuntut perusahaan untuk semakin kreatif dalam menjalankan kegiatan usahanya. Salah 

satu diantaranya adalah dengan mengadakan promosi. Media promosi yang sering digunakan 

untuk menyampaikan informasi tentang produk adalah media Online. Media Online dipandang 

mampu mempengaruhi kecenderungan konsumsi masyarakat. 
Orientasi belanja adalah  Gaya pembeli atau gaya pembelanja yang memberikan penekanan 

khusus kepada gaya hidup belanja yang mencakup kegiatan belanja kepentingan dan pernyataan pendapat 

yang relevan dengan tindakan belanja. Intesi belanja adalah  sebagai tahapan dimana seorang 

individu memiliki kecenderungan untuk bertindak sebelum keputusan membeli yang sebenarnya  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh orientasi belanja terhadap Intensi 

Pembelian produk pakaian Len’z shop secara online pada pengguna online shop, Sampel dalam 

penelitian ini adalah mahasiswa/i Universitas Kristen Maranatha Bandung yang pernah 

melakukan belanja online di Len’z shop minimal satu kali.  

Pengumpulan data dalam penelitianmenggunakankuesioner yang berisi 21butirpertanyaan 

yang disebarkan kepada 150 responden .Pengambilan sampel dalam penelitian menggunakan 

teknikpurposive sampling dengan metode analisis menggunakan ujiregresi linier berganda 

dengan terlebih dahulu mengacu pada uji asumsi klasik.Orientasi belanja dijelaskan dalam enam 

variabel, yaitu shopping enjoyment, brand/fashion conscious, convenience/tima conscious, price 

conscious, shopping confidence, danbrand/store loyalty.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa secara simultan orientasi belanja berpengaruh 

signifikan terhadap Intensi Pembelian Secara parsial hanya variabel brand/store Loyalty dan 

price conscious yang berpengaruh signifikan terhadap Intensi Pembelian. 

katakunci: orientasibelanja, shopping enjoyment, brand/fashion conscious, convenience/time 

conscious, price conscious, shopping confidence, brand/store loyalty, gender differences, 

pencarianinformasi online, belanja online.  
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