ABSTRAK

Berkembangnya perdagangan bebas menimbulkan persaingan bisnis yang
semakin ketat. Hal ini menuntut perusahaan untuk semakin kreatif dalam
menjalankan kegiatan usahanya. Salah satu diantaranya adalah dengan mengadakan
promosi. Media promosi yang sering digunakan untuk menyampaikan informasi
tentang produk adalah media periklanan. Periklanan merupakan salah satu media
yang digunakan perusahaan. Iklan menjadi sorotan yang tajam semenjak aspek
informasi menjadi bagian penting dalam bisnis. Iklan yang efektif dipandang mampu
mempengaruhi kecenderungan konsumsi masyarakat.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui “Pengaruh Celebrity Endorser Rio
Dewanto terhadap keputusan pembelian AXE Anarchy Island”. Dalam penelitian ini,
peneliti melakukan penelitian dengan cara pengambilan sampel.

Pengambilan sampel dengan menggunakan metode insidental sampling.
Sampel yang digunakan sebanyak 110 orang responden. Variabel penelitian yang
digunakan adalah Celebrity Endorser dan Keputusan Pembelian.

Pengujian yang dilakukan terhadap instrument penelitian menggunakan uji
validitas dan realitas. Pengolahan data dianalisis dengan menggunakan analisis
kuantitatif dengan teknik analisis regresi linear berganda.

Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat disimpulkan bahwa variabel dari
Celebrity Endorser (Daya tarik dan Kredibilitas) berpengaruh secara positif terhadap
keputusan pembelian AXE Anarchy Island. Hasil adjusted R square menunjukkan
bahwa besarnya pengaruh bintang iklan terhadap keputusan pembelian sebesar 37%.
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ABSTRAK

Lead to the development of free trade business competition is getting
tougher. This requires companies to be more creative in operation. One of them is to
conduct the promotion. Media campaigns are often used to convey information about
the product is the advertising medium. Advertising is one of the media used by the
company. Ads in the spotlight since the sharp aspects of information becomes a
crucial part in the business. Deemed effective advertising can influence people's
consumption propensity.

This study aims to determine the "The Influence Of Celebrity Endorser Rio Dewanto
on purchasing decisions AXE Anarchy Island". In this study, researchers conducted
the research by means of sampling.

Sampling using incidental sampling method. The samples used were 110
respondents. The variables used in this study is the Celebrity Endorser and Purchase
Decisions.

Tests were conducted to test the validity of using the research instrument and
reality. Processing the data were analyzed using quantitative analysis with multiple
linear regression analysis techniques.

Based on the research results, it can be concluded that the variables of the
Celebrity Endorser (attractiveness and credibility) positively influence the purchase
decision AXE Anarchy Island. Results of adjusted R square indicates that the
influence of advertising on purchase decisions by 37%.
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