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Aktivitas  : keaktifan, kegiatan 

Backpacker  : orang yang melakukan aktivitas backpacking 

Backpacking  : melakukan sebuah perjalanan dengan menggunakan tas ransel dan 

  biaya yang minim 

Budget   : biaya, uang 

Digital Imaging : metode untuk melakukan proses pengeditan pada gambar yang telah 

di-scan dari file aslinya, menjadi file digital dalam bentuk piksel agar  

komputer dapat melakukan manipulasi pada gambar tersebut dan 

pada akhirnya membuat tampilan gambar menjadi indah 

Forum   : tempat pertemuan untuk bertukar pikiran secara bebas 

Gadget   : sebuah obyek (alat atau barang elektronik) teknologi kecil yang 

  memilki fungsi khusus, tetapi sering diasosiasikan sebagai sebuah  

  inovasi atau barang baru 

Handphone  : suatu alat komunikasi yang dapat menghubungkan komunikasi antar 

  sesama orang 

Internet  : sebagai Jaringan Komputer yang tiada batas yang menjadi  

penghubung pengguna komputer satu dengan pengguna komputer 

lainnya serta dapat berhubungan dengan komputer di sebuah wilayah 

ke wilayah di penjuru dunia, dimana di dalam jaringan tersebut 

mempunyai berbagai macam informasi 

Layout   : penyusunan dari elemen-elemen desain yang berhubungan kedalam  

  sebuah bidang sehingga membentuk susunan artistik 

Mobile Web  : aplikasi akses internet atau akses internet menggunakan peralatan  
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  yang bersifat mobile berbasisikan browser yang bertujuan untuk  

  mengakses layanan data secara wireless dengan menggunakan  

  perangkat mobile seperti handphone, PDA dan perangkat portable    

  yang tersambung ke sebuah jaringan telekomunikasi selular. 

Online   : terhubung,terkoneksi, aktif dan siap untuk operasi, dapat  

  berkomunikasi dengan atau dikontrol oleh komputer 

Relatif   : biasanya, pada umumnya, tidak mutlak 

Tagline  : slogan 

Travel Agent  : agen perjalanan 

Travelling  : suatu aktivitas seseorang yang berpindah tempat dari suatu tempat ke  

  tempat yang lain yang mempunyai tujuan atas perpindahan tersebut. 

Wawasan  : tinjauan, pandangan, pengetahuan, konsepsi cara pandang 

Website  : kumpulan halaman yang menampilkan informasi data teks, data  

  gambar diam atau gerak, data animasi, suara, video dan atau  

  gabungan dari semuanya, baik yang bersifat statis maupun dinamis   

  yang membentuk satu rangkaian bangunan yang saling terkait dimana   

  masing-masing dihubungkan dengan jaringan-jaringan halaman 

 

 

 


