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ABSTRACT 

          In the era of globalization, urban communities, the use of various means of 
transport are numerous and varied, ranging from public transport to private vehicles, 
such as cars, motorcycles, etc.. So crowded transport users at various street corners 
causing severe congestion, in addition to the use of public transport and private car 
was deemed not efisien.Hal be competition between companies - companies that offer 
similar products or services, one of which is the motor matic. Currently the motor 
matic is one of the products that experienced good growth in Indonesia. 
          By 2012 sales had reached 59.33 matic percent of the total national sales, this is 
due to consumers who want a taste of practical vehicles such as motor matic to 
support their activities. The producers must continue to strive to maintain the 
existence of the product in the market, one way is through advertising. Therefore, 
now many companies that use advertising both print and electronic media as a tool to 
win the competition. Current trends emerging in the world of advertising is the use of 
Celebrity endorsers. 
          Based on the description above, this research will discuss generally about the 
dimensions Celebrity endorsers (attractiveness, trustworthiness, and expertise). This 
research was conducted using non-probability sampling method by distributing 
questionnaires to 100 respondents. From the data obtained were analyzed 
quantitatively using SPSS 21.0. 
       Based on the results of the hypothesis test simultaneously attractiveness, 
trustworthiness, and expertise positive and significant impact on buying interest 
Motorcycles Yamaha Xeon RC. This is evidenced by Adjusted R Square is found that 
the variable attractiveness, trustworthiness, and expertise able to explain the buying 
interest at 28.40%, while 71.60% is influenced by other factors or explained by other 
variables that are not included in the study. 
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ABSTRAK 

          Dalam era globalisasi masyarakat perkotaan, penggunaan berbagai sarana 
transportasi sangat banyak dan beragam, mulai dari angkutan umum sampai dengan 
kendaraan pribadi, seperti mobil, motor, dll. Begitu ramainya pengguna transportasi 
di berbagai sudut jalan menyebabkan kemacetan yang cukup parah, selain itu 
penggunaan angkutan umum dan mobil pribadi dirasa tidak efisien.Hal ini menjadi 
persaingan bisnis antar perusahaan – perusahaan yang menawarkan produk atau jasa 
yang serupa,salah satunya adalah motor matic. Saat ini motor matic adalah salah satu 
produk yang mengalami pertumbuhan yang bagus di Indonesia.  
          Hingga tahun 2012 penjualan motor matic sudah mencapai 59,33 persen dari 
total penjualan nasional, hal ini dikarenakan oleh selera konsumen yang 
menginginkan kendaraan praktis seperti motor matic untuk menunjang segala 
aktifitasnya. Para produsen harus terus berusaha mempertahankan eksistensi 
produknya dipasaran, salah satu caranya yaitu melalui iklan. Oleh karena itu, kini  
banyak  perusahaan yang menggunakan iklan baik media cetak maupun media 
elektronik sebagai alat untuk memenangkan persaingan. Saat ini trend yang sedang 
berkembang pesat dalam dunia periklanan adalah pemakaian Celebrity Endorsers. 
          Berdasarkan uraian diatas, maka penelitian ini akan membahas secara umum 
tentang dimensi Celebrity Endorsers ( Attractiveness, Trustworthiness, dan 
Expertise).  Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode non probability 
sampling dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 100 responden. Dari data yang 
diperoleh kemudian dianalisa secara kuantitatif dengan menggunakan program SPSS 
21.0. 
          Berdasarkan dari hasil uji hipotesis secara simultan Attractiveness, 
Trustworthiness, dan Expertise berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 
Motor Yamaha Xeon RC. Hal ini dibuktikan berdasarkan Adjusted R Square didapat 
bahwa variabel Attractiveness, Trustworthiness, dan Expertise mampu menerangkan 
minat beli sebesar 28,40% sedangkan 71,60% dipengaruhi oleh faktor lain atau 
dijelaskan oleh variabel-variabel lain yang tidak dimasukan dalam penelitian. 
 
 
 
Kata kunci : Attractiveness, Trustworthiness, Expertise, Minat Beli 
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