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ABSTRACT 
 

 

          In a local election in Indonesia, needs to be examined several factors that can be 

used by a candidate to win the election. darting through the use of political marketing is 

needed to be able to achieve the sound that much, it is not apart from the fame factor of 

candidates to be elected in a local election in Indonesia. 

          Political marketing commonly used in Indonesia since the enactment of direct 

elections. it is not independent of the fame factor of the regional leaders, so the decision 

to choose the community in a general election can be influenced by the fame of the 

character who ran as a candidate in the general election of regional heads in Indonesia. 

          Research on political marketing is done on the campus of Maranatha Christian 

university with 100 respondents, who are voters in the municipal elections held in 

Bandung in 2013. where Ridwan Kamil who eventually was elected mayor for the 

period 2013-2018. 
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ABSTRAK 

 

          Dalam pemilihan lokal di Indonesia, ada beberapa faktor yang digunakan seorang 

kandidat untuk memenangkan pemilihan kepala daerah. Penggunaan Pemasaran Politik 

sangat dibutuhkan untuk mendapatkan suara yang banyak, dan faktor keterkenalan 

sangat menentukan kemenangan kandidat dalam pemilihan kepala daerah di Indonesia 

          Pemasaran politik yang umum digunakan di Indonesia sejak diberlakukannya 

pemilihan langsung. itu tidak terlepas dari faktor ketenaran dari pimpinan daerah, 

sehingga keputusan untuk memilih masyarakat dalam pemilihan umum dapat 

dipengaruhi oleh ketenaran dari karakter yang maju sebagai calon dalam suatu 

pemilihan.  

          Penelitian pemasaran politik yang dilakukan di kampus Universitas Kristen 

Maranatha dengan 100 responden, yang merupakan pemilih dalam pemilu kota yang 

diselenggarakan di Bandung pada tahun 2013. Ridwan Kamil akhritnya tepilih sebagai 

walikota Bandung untuk periode masa bakti 2013-2018. 

 

Kata Kunci: Pemasaran Politik, Keputusan Memilih  
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