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ABSTRAK 
 

Dalam era globalisasi dan perdagangan bebas, Indonesia harus 
mempersiapkan diri untuk menghadapi terjadinya perubahan. Perubahan terutama 
pada aspek kehidupan khususnya aspek ekonomi. Dalam penelitian ini akan 
membahas tentang bagaimana pengaruh brand image yang meliputi corporate image, 
user image, dan product image terhadap keputusan pembelian konsumen sepeda 
motor merek Yamaha. 

Penelitian ini menggunakan metode regresi linear berganda terhadap 80 
responden dengan menggunakan SPSS 17.0. Pengaruh brand image 50,3% 
sedangkan nilai R menunjukan hubungan antara variabel X ( CI, UI, PI ) dan variabel 
Y ( keputusan pembelian ) sebesar 72,3%. 

Yamaha berupaya untuk meningkatkan keputusan pembelian konsumen 
terhadap sepeda motor Yamaha. Kualitas brand image akan membuat konsumen 
nyaman akan semua layanan yang diberikan Yamaha. 

 
Kata kunci : Brand Image, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 
In the era of globalization and free trade, Indonesia should prepare themselves to 
face the change. Changes particularly in aspects of life,  especially economic aspects.  
This research will discuss about the influences of brand image that includes 
corporate image, user image, and the product image to consumer purchasing 
decisions of Yamaha brand motorcycles. 
This research uses multiple linear regression method on 80 respondents using SPSS 
17.0. The influence of brand image 50.3%, while the value of R shows the relation 
between the variables X (CI, UI, PI) and  variable Y (purchasing decisions) by 
72.3%. 
Yamaha seeks to improve the consumer's decision to purchase a Yamaha motorcycle. 
Quality brand image will make consumers comfortable will all the services provided 
by Yamaha. 
 
Keyword s: Brand Image, Purchase Decision 
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