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Abstrak 

 

 

 

 

Penelitian ini dilaksanakan untuk memperoleh gambaran mengenai hirarki 

Chinese Values pada warga keturunan Tionghoa yang beragama Katolik di 

Yayasan “X” Kota Purwakarta. Penelitian ini menggunakan content validity dan 

sampel dalam penelitian ini berjumlah 40 orang. Karakteristik sampel dalam 

penelitian ini adalah memeluk agama Katolik, terdaftar sebagai anggota Yayasan 

“X” dan bersedia untuk mengisi kuesioner Chinese Values.  

Alat ukur yang digunakan dalam penelitian ini adalah alat ukur Chinese 

Values yang diciptakan oleh Michael Harris Bond (1991). Kuesioner dalam 

penelitian ini terdiri dari 40 values yang berupa pernyataan-pernyataan mengenai 

Chinese Values yang terdapat pada diri responden.    

Penarikan sampel dilakukan dengan teknik purposive sampling. Data yang 

diperoleh dari kuesioner hasil Chinese Value Survey merupakan skala ordinal, 

diolah secara deskriptif dengan menggunakan program SPSS.  

Terdapat dua kesimpulan dari penelitian ini. Pertama, terdapat 32 Chinese 

Values yang dihayati sangat penting, 5 Chinese Values yang dihayati penting, dan 

3 Chinese Values yang dihayati kurang penting. Kedua, Faktor internal strategi 

akulturasi dan agama memiliki kecenderungan keterkaitan terhadap Chinese 

Values yang dimiliki warga keturunan Tionghoa yang beragama Katolik di 

Yayasan “X” Kota Purwakarta.  

Penelitian ini mengajukan saran untuk mengembangkan penelitian 

Chinese Values pada warga keturunan Tionghoa yang beragama Katolik yang ada 

di daerah tertentu. 
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Abstract 

 

 

 

 

This research was conducted to gain an idea of the degree of Chinese 

Values on people of Chinese descent in the Catholic Foundation "X" City of 

Purwakarta. This research uses content validity and sample in this research of 40 

people. Characteristic of the sample s in this research are converted to 

Catholicism, was registered as a member of the “X” Foundation and be willing to 

complete a Chinese Values questionnaire.  

Measuring instruments used in this research is a measuring instrument 

Chinese Values created by Michael Harris Bond (1991). The questionnaire in this 

research consist of 40 values in the form of statements about Chinese Values 

contained in respondent.  

Sampling was done by using purposive sampling. Data obtained from the 

Chinese Values Survey questionnaire is an ordinal scale, the descriptive 

processed using SPSS. 

 There are two conclusions from this research. First, there are 32 Chinese 

Values are internalized very important, 5 Chinese Values are important and 3 

Chinese Values are less important. Second, the internal factors of acculturation 

strategies and religion have a tendency towards Chinese Values owned people of 

Chinese descent in the Catholic at “X” foundation of Purwakarta.  

 This study submit for developing a research Chinese Values  on Chinese 

desecnt in Catholic Foundation into large area.  
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