ABSTRACT

Bahasa Inggris adalah salah satu bahasa yang cukup penting saat ini. Salah
satu contohnya adalah untuk mempromosikan produk atau jasa sebuah
perusahaan. Untuk dapat mempromosikan produk-produk atau jasa-jasa dalam
bahasa Inggris ada beberapa hal yang perlu diperhatikan mulai dari penentuan
target pasar, pemilihan kata-kata yang efektif untuk bisa menarik pelanggan dan
medium yang tepat dan sesuai target pasar.

Agar promosi dalam bahasa Inggris mudah dimengerti, para pembuat iklan
harus memikirkan kata-kata yang sederhana dan mudah dimengerti oleh
masyarakat umum. Hal lain yang perlu diperhatikan adalah lay out dari media
yang akan digunakan untuk promosi tersebut, contohnya: brosur, flyer, spanduk,
dll.

Dengan memahami langkah-langkah yang benar dalam mempromosikan
produk atau jasa menggunakan bahasa Inggris, diharapkan para pelanggan tertarik
untuk membaca, mengerti, dan menggunakan produk atau jasa yang ditawarkan
oleh perusahaan.
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