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ABSTRACT 

 

 Dewasa ini presentasi dianggap sebagai sebuah bentuk komunikasi yang 

esensial dipergunakan oleh perusahaan-perusahaan besar untuk meningkatkan 

kualitas para staf. Penyampaian informasi yang baik tentu saja akan berdampak pada 

kinerja perusahaan di masa depan.  

 Sebuah kemampuan berkomunikasi yang baik dari seorang presenter dalam 

sebuah presentasi sangat dibutuhkan untuk menumbuhkan semangat para staf dan 

juga dalam hal penyampaian informasi secara menyeluruh yang dapat dimengerti 

oleh para staf. 

 Penulis memperhatikan bahwa seorang presenter harus dapat memahami 

esensi dari sebuah presentasi sehingga diharapkan agar para presenter dapat 

memahami aspek-aspek apa saja yang harus mereka pelajari sebelum membawakan 

presentasi. Kurangnya perhatian dalam hal ini dapat mempengaruhi kesuksesan 

sebuah presentasi. 

 Tugas akhir ini bertujuan untuk mencapai suatu penjelasan atau pengertian 

apakah elemen-elemen bahasa lisan, bahasa non lisan dan alat bantu dapat 

mempengaruhi sebuah presentasi dan apa saja yang harus diperhatikan dalam sebuah 

presentasi agar sebuah penyampaian informasi dapat berjalan dengan baik sesuai 

dengan apa yang diharapkan sebelumnya. 
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