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ABSTRACT 

 

Advertisement tax is one component of regional tax income. Most of companies use 

advertisement so they have to pay tax, which is mean the advertisement tax of 

Kabupaten Cianjur will increase as we can see that advertisement tax rates is high. 

The purpose of this research is to examine the influence of advertisement tax towards 

regional tax income of Kabupaten Cianjur. This research uses descriptive method, 

which data observed from Real Regional Tax Income and Advertisement Tax for the 

period of year 2009 to 2011. Data was taken from Dinas Perpajakan Daerah 

Kabupaten Cianjur. All data were analyzed using simple regression method. The 

results shows that advertisement tax has a significance influence towards regional 

tax income of Kabupaten Cianjur.  
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ABSTRAK 

 

Pajak reklame merupakan salah satu komponen dalam Pajak Daerah. Banyaknya 

perusahaan menggunakan media periklanan (reklame) maka perusahaan harus 

membayar pajak atas penyelenggaraan reklame, sehingga penerimaan Pajak Reklame 

di Kabupaten Cianjur seharusnya tinggi apalagi jika dilihat dari tarif pajak reklame 

yang cukup besar. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh pajak reklame terhadap pendapatan asli daerah di Kabupaten Cianjur. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian deskriftif, data dalam penelitian ini 

adalah data Pendapatan asli Daerah dan Pajak Reklame untuk periode tahun 2009-

2011 yang diambil dari Dinas Perpajakan Daerah Kabupaten Cianjur. Data tersebut 

dianalisis menggunakan alat uji regresi sederhana. Hasil dari pengujian tersebut 

menunjukkan bahwa pajak reklame berpengaruh secara signifikan terhadap 

pendapatan asli daerah Kabupaten Cianjur, serta memiliki keeratan hubungan yang 

sangat kuat dan searah.  

 

Kata Kunci: Pajak Reklame, Pendapatan Asli Daerah 
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