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ABSTRACT 

 

The porpuse of this research is to identify earning per share and book value 

per share which affect stock price in sector of manufacturing industry. Value 

relevance consist of EPS (earning per share), BV (book value per share). Purposive 

sampling and price level regression model by Ohlson (1995) are used in this 

research to measure value relevance. 

The result shows that value relevance of financial statement are increase 

during the research period (2006-2009). This research dividing industry based on 

advertising and promotion expense into three section. Based on hypotheses, value 

relevance from high advertising and promotion expense show better value relevance 

than two other section. 

 

Keywords : Value Relevance, Promotion and Advertisement Expense, Financial 

Statement. 
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ABSTRAK 

 

Nilai relevansi laporan keuangan dari tahun ke tahun menjadi hal yang ingin 

diuji dalam penelitian ini. Penelitian ingin melihat apakah nilai relevansi dari laporan 

keuangan mengalami penurunan atau peningkatan pada periode penelitian, yaitu 

tahun 2006-2009. Penilaian nilai relevansi dilihat dari tiap periode, dengan melihat 

hasil regresi perusahaan manufaktur tiap tahun. Pengukuran ini didasarkan pada nilai 

yang diperoleh dari model regresi tingkat harga yang dikembangkan oleh Ohlson 

(1995). Pengukuran nilai relevansi melalui dua variabel, yaitu nilai laba per saham, 

dan nilai buku per lembar saham yang kemudian dibandingkan dengan harga saham 

di pasar modal. 

Menjawab hipotesis kedua, perusahaan dikelompokkan berdasarkan beban 

iklan dan promosi, untuk melihat kelompok manakah yang menghasilkan nilai 

relevansi yang terbaik. Kelompok perusahaan dengan hasil regresi lebih besar dinilai 

mempunyai nilai relevansi yang lebih baik. 

 

Kata Kunci : Nilai Relevansi, Beban Iklan dan Promosi, Laporan Keuangan. 
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