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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to determine the effect of the sales information system 

on sales performance. Object of this study is Body Fit - Elizabeth, a company 

engaged in swimsuit manufacturing, which is located at Jalan Kihiur No. 7-9, 

Bandung. The sample size was taken as many as 20 people. From the research results 

can be seen that the whole question in the variables X and Y that shows a valid and 

reliable results. From the regression results using Linear Regression is performed on 

the 20 respondents indicated a value of 0671 indicating that the influence between 

variables X and Y. Significance value (p value) obtained amounted for 0000. This 

indicates that Ho is rejected because the value is smaller equal to 0.05 (0000 ≤ 0.05). 

Therefore we can conclude that the hypothesis the author is acceptable, meaning that 

the sales information system significantly influence sales performance. 
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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh sistem informasi 

penjualan terhadap kinerja penjualan. Objek dari penelitian ini adalah Body Fit – 

Elizabeth, perusahaan yang bergerak dalam bidang manufaktur pakaian renang, yang 

berlokasi di Jalan Kihiur Nomor 7-9, Bandung. Adapun ukuran sampel yang diambil 

sebanyak 20 orang. Dari hasil penelitian dapat dilihat bahwa seluruh pertanyaan 

dalam variabel X dan variabel Y yang menunjukkan hasil yang valid dan reliabel. 

Dari hasil regresi dengan menggunakan Regression Linear yang dilakukan atas 20 

responden menunjukkan nilai sebesar 0.671 yang menunjukkan bahwa adanya 

pengaruh antara variabel X dan variabel Y. Nilai signifikansi (p value) yang diperoleh 

adalah sebesar 0.000. Hal ini menunjukkan bahwa Ho ditolak karena nilai tersebut 

lebih kecil sama dengan 0.05 (0.000 ≤ 0.05). Maka dari itu dapat disimpulkan bahwa 

hipotesis yang diajukan penulis dapat diterima, artinya sistem informasi penjualan 

berpengaruh secara signifikan terhadap kinerja penjualan. 

 

Kata-kata kunci : Sistem Informasi Penjualan, Kinerja, Penjualan 
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