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ABSTRAK 

 

 

PERANAN ANGGARAN PENJUALAN DALAM MENUNJANG 

EFEKTIVITAS PENJUALAN 
(STUDI KASUS PADA PT AGRONESIA DIVISI BMC) 

 
 

Penjualan memiliki arti penting bagi perusahaan dan merupakan sumber 

pendapatan bagi perusahaan, oleh karena itu efektivitas penjualan harus dicapai 

oleh perusahaan. Untuk mencapai hal tersebut diperlukan anggaran penjualan 

yang berfungsi sebagai pedoman aktivitas penjualan di perusahaan. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui proses penyusunan anggaran penjualan 

dan peranan anggaran penjualan dalam menunjang efektivitas penjualan. 

Hipotesis penelitian ini adalah anggaran penjualan  berperan dalam menunjang 

efektivitas penjualan. Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif 

analitis. Data yang dikumpulkan oleh penulis untuk melaksanakan penelitian 

lapangan dan penelitian kepustakaan. Penelitian lapangan diperoleh melalui 

kuesioner, wawancara dan komentar. Berdasarkan hasil penelitian dan 

pembahasan, penulis menyimpulkan bahwa anggaran penjualan pada PT 

Agronesia Divisi BMC sangat berperan dalam menunjang efektivitas penjualan.  

 

Kata kunci: anggaran, efektivitas,  penjualan, anggaran penjualan. 
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ABSTRACT 

 

 

THE ROLE OF SALES BUDGET IN SUPPORTING THE 

EFFECTIVENESS OF SALES 
(CASE STUDY ON PT AGRONESIA DIVISI BMC) 

 

 
Sales have significance for the company and is a source of revenue for the 

company, therefore the effectiveness of sales must be achieved by the company. To 

achieve the effectiveness of sales, we need the sales budget as a guideline in the 

company's sales activities. The purpose of this research was to determine the sales 

budgeting process and the role of sales budget in supporting the sales 

effectiveness. The hypothesis of this study is sales budget can support sales 

effectiveness. The method used is descriptive method. Data collected by the 

authors to carry out field research and library research. The field research was 

obtained through questionnaires, interviews and commentary. Based on the 

results of research and discussion, the authors conclude that the sales budget on 

PT Agronesia Divisi BMC was instrumental in supporting the sales effectiveness. 

 

Keywords: budget, effectiveness, sales, sales budget. 
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