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ABSTRACT 
 

 

The purpose of this study was to determine the role of marketing costs to increase 

profits foods. This study used descriptive research method of analysis. Financial data 

that is comprised of 2002 and 2003. 

From the results of this study concluded that CV “Putra Jaya” marketing costs not 

classified as good, so it is not known how much the marketing costs incurred by that 

stuff. But the higher marketing costs do not warrant an operating profit before the 

higher administrative costs, there are other factors that support the situation. 
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ABSTRAK 
 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui peranan biaya pemasaran 

terhadap peningkatan laba perusahaan makanan. Penelitian ini menggunakan metode 

penelitian deskriptif analisis. Data keuangan yang ada terdiri dari tahun 2002 dan 

tahun 2003. 

Dari hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa CV “Putra Jaya” belum 

menggolongkan biaya pemasaran secara baik, sehingga tidak dapat diketahui berapa 

besar biaya pemasaran yang dikeluarkan berdasarkan macamnya. Tetapi semakin 

tinggi biaya pemasaran tidak menjamin laba operasi sebelum biaya administrasi 

semakin tinggi, ada faktor lain yang mendukung yaitu situasi. 

 

 

Kata-kata kunci: Biaya Pemasaran dan Laba.  
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