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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui ada tidaknya 

pengaruh dari penerimaan pajak reklame terhadap pendapatan asli daerah. Penelitian 

ini dilakukan pada Kantor Pemerintahan Kota Cimahi dan Dinas Pendapatan Daerah 

Kota Cimahi. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan studi kasus 

atas pengolahan dan analisis data dilakukan dengan regresi linier sederhana dengan 

bantuan program SPSS versi 18.0. pengujian hipotesis dilakukan dengan uji T pada 

tingkat signifikansi 5%. Data yang digunakan berupa data kuantitatif, yaitu data yang 

berasal dari Laporan Pendapatan Asli Daerah Kota Cimahi pada tahun 2007 sampai 

tahun 2011 . 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerimaan pajak reklame berpengaruh 

signifikan positif terhadap Pendapatah Asli Daerah. Sehingga pengaruh variabel 

bebas terhadap variabel terikat memiliki nilai searah. Pengaruh penerimaan pajak 

reklame terhadap pendapatan asli daerah Kota Cimahi sebesar 83,8%, artinya sebesar 

83,8% disebabkan oleh penerimaan pajak reklame.  Sementara sisanya sebesar 

16,2% disebabkan oleh faktor-faktor lain yang tidak diteliti.  

Kunci: Penerimaan Pajak Reklame, Pendapatan Asli Daerah  
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ABSTRACT 

 

The research was done in order to determine whether there is the effect of tax 

revenue on advertising revenue. The research was conducted at the City 

Administration Office and the Department of Revenue Cimahi Cimahi city. 

This research uses descriptive method with approach of case studies on the 

processing and data analysis done by simple linear regression with SPSS version 

18.0. hypothesis testing is done by T test at a significance level of 5%. The data used 

in the form of quantitative data, the data derived from the Regional Original 

Revenue Report Cimahi City in 2007 until 2011. 

The results of the research suggests that tax revenues have a significant 

positive sign of Regional Original Revenue. So that the influence of independent 

variables on the dependent variable has a value in the direction. Effect of tax 

revenue to the advertising revenue of 83.8% Cimahi city, meaning that 83.8% of tax 

revenue caused by billboards. While the remaining 16.2% are caused by other 

factors is not examined. 

Keywords: Advertising Tax Revenue, Regional Original Revenue 
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