
 
 

vi                   Universitas Kristen Maranatha 
 

ABSTRACT 
 

 

Initial Public Offering (IPO) is the company's activities undertaken in the framework 

of initial public offering of sales. The shares are listed on the primary market 

investors generally preferred because it provides an initial return. This indicates the 

occurrence of underpricing return stock market debut when entered the secondary 

market. Underpricing is a condition in which the share price at the time offering 

relatively too cheap compared to the secondary market price. The purpose of this 

study was to analyze the variables that influence the occurrence of underpricing on 

the companies that go public in Jakarta Stock Exchange 2008-2010 period. The 

samples obtained in this study as many as 45 companies. The results of this 

study indicate whether there is underpricing in the IPO. Apparently from the results 

of the study, no significant effect of underwriter reputation, the reputation 

of auditors, and age of the company with the level of underpricing in 

companies listing on the Indonesia Stock Exchange in the year 2008-2010. 

Key words: underpricing, the Initial Public Offering, underwriter reputation, the 

reputation   of the auditor, firm age 
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ABSTRAK 
 

 

Initial Public Offering (IPO) merupakan kegiatan yang dilakukan perusahaan dalam 

rangka penawaran umum penjualan perdana. Saham-saham yang tercatat di pasar 

perdana pada umumnya diminati investor karena memberikan initial return. Return 

ini mengindikasikan terjadinya underpricing saham dipasar perdana ketika masuk 

pasar sekunder. Underpricing adalah kondisi dimana harga saham pada waktu 

penawaran perdana relatif terlalu murah dibandingkan dengan harga dipasar 

sekunder. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis variabel-variabel 

yang mempengaruhi terjadinya underpricing pada perusahaan yang melakukan IPO 

di Bursa Efek Jakarta periode 2008-2010. Sampel penelitian yang diperoleh dalam 

penelitian ini sebanyak 45 perusahaan. Hasil penelitian ini menunjukkan apakah 

terjadi underpricing dalam penawaran saham perdana. Ternyata dari hasil penelitian, 

tidak ada pengaruh yang signifikan dari reputasi underwriter,  reputasi auditor, dan 

umur perusahaan dengan tingkat underpricing pada perusahaan yang listing di Bursa 

Efek Indonesia pada tahun 2008-2010. 

 

Kata kunci : Underpricing, Initial Public Offering, reputasi underwriter, reputasi 

 auditor, dan umur perusahaan 
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