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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh penerimaan pajak reklame 

terhadap Pendapatan Asli Daerah (PAD) Kota Bandung, yang dilakukan pada 

Pemerintah Daerah Kota Bandung Jl. Wastukencana no 2. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian deskriptif analisis. Data yang digunakan adalah data 

sekunder berupa dokumen atau catatan, yaitu laporan realisasi penerimaan pajak 

reklame dan Pendapatan Asli Daerah kota Bandung tahun 2010. Pengujian data 

dilakukan dengan menggunakan analisis regresi linier, dan perhitungan  dilakukan 

secara manual. Hasil penelitian ini dengan menggunakan koefisien korelasi Pearson 

diperoleh hasil sebesar 0,343 yang bersifat rendah tapi pasti. Analisa koefisien 

determinasi yang menunjukkan besarnya kontribusi penerimaan pajak reklame 

terhadap Pendapatan Asli Daerah sebesar 11,76%. Dan hasil uji signifikan t 

diperoleh t hitung sebesar 1,155 < t tabel 2,228 yang berada di daerah diterimanya 

Ho yang membuktikan bahwa pajak reklame tidak mempunyai pengaruh yang 

signifikan terhadap Pendapatan Asli Daerah (PAD) kota Bandung. 

 

Kata-kata kunci : Penerimaan pajak reklame 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to examine the effect of tax revenue on advertising 

revenue (PAD) Bandung City, who conducted the Regional Government Bandung Jl. 

Wastukencana No. 2. This research uses descriptive analysis research method. The 

data used are secondary data from documents or records, which report the realization 

of tax revenue and Regional Original Revenue billboards Bandung in 2010. Data 

testing is done using linear regression analysis, and calculations are done manually. 

The results of this study by using the Pearson correlation coefficient of 0.343 

obtained results that are low but definite. Analysis of the coefficient of determination 

that indicates the contribution of tax revenue to the Revenue billboard at 11.76%. 

And significant t test results obtained t count equal 1.155 <2.228 t tables are located 

in areas that prove that Ho received the billboard tax is not having a significant effect 

on revenue (PAD) of Bandung. 
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