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ABSTRACT 

 

In the face of competition, business entities are required to have good 

strategies in making decisions for the company. Of these strategies will be seen 

whether the company is viable to survive in competition with other companies or not. 

One important strategy for the company did was to determine the supplier.  

 In this thesis, CV. Tunas Dwipa implement Activity-Based Costing (ABC) in 

determining its suppliers. Activity-Based Costing System can assist managers in 

identifying opportunities to improve value, and can identify changes that affect the 

activity and component suppliers and consumers in the value chain. By using the 

ABC method a company can identify the cost of its suppliers with cost drivers, so that 

companies can make informed decisions about which suppliers should be chosen by 

the company.          

 With the achievement of this theory, the expected CV. Tunas Dwipa can 

determine the right supplier for their business. 
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ABSTRAK 

 

 Dalam menghadapi persaingan, badan usaha dituntut untuk memiliki strategi-

strategi yang baik dalam mengambil keputusan bagi perusahaan. Dari strategi-

strategi tersebut nantinya akan terlihat apakah perusahaan tersebut layak untuk 

bertahan dalam persaingan dengan perusahaan lainnya atau tidak. Salah satu strategi 

yang penting untuk dilakukan oleh perusahaan adalah menentukan pemasok. 

 Dalam penulisan tugas akhir ini, CV. Tunas Dwipa menerapkan Activity-

Based Costing (ABC) dalam menentukan pemasoknya. Activity-Based Costing 

System dapat membantu manajer dalam hal mengidentifikasi peluang-peluang dalam 

memperbaiki nilai, dan dapat mengidentifikasi perubahan aktivitas dan komponen 

yang mempengaruhi pemasok dan konsumen dalam rantai nilai. Dengan 

menggunakan metode ABC perusahaan dapat mengidentifikasi biaya pemasoknya 

menggunakan berbagai pemicu biaya, sehingga perusahaan dapat mengambil 

keputusan yang tepat mengenai pemasok yang harus dipilih oleh perusahaan. 

 Dengan pencapaian teori ini, diharapkan CV. Tunas Dwipa dapat menentukan 

pemasok yang tepat bagi perusahaannya. 

 

Kata kunci:  Activity-Based Costing, pemasok, rantai nilai, pemicu biaya.  
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