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Kebutuhan sandang masa kini tidak hanya untuk menutupi tubuh, tetapi juga sebagai 

ekspresi jati diri. Dunia fashion berkembang pesat seiring dengan berjalannya waktu, 

untuk itu dibutuhkan fasilitas yang dapat menampungnya. Kota Bandung memiliki 

perkembangan pesat di berbagai bidang, tidak terkecuali fashion. Hal ini ditunjang dengan 

potensi kreatif masyarakatnya. Agar potensi kreatif tersebut tidak sia-sia, maka Bandung 

Fashion Centre diharapkan bisa menjadi fasilitas yang efektif untuk menampungnya. 

 

Tujuan dari penulisan laporan Tugas Akhir ini adalah untuk mengetahui fasilitas-fasilitas 

yang dapat mendukung aktivitas user pada Bandung Fashion Center, mengetahui 

pengelompokan dan peletakkan fasilitas-fasilitas yang dapat memberikan citra high end, 

mengetahui zoning-blocking yang efektif dan memiliki keterkaitan satu sama lain, 

mengetahui cara mengasimilasikan individualitas gaya para fashion designer ke dalam 

satu tema. 

 

Penulis memilih konsep Dynamic Line untuk perancangan Bandung Fashion Centre.  Di 

mana dinamis mewakili citra fashion yang selalu berubah. Sedangkan line mewakili garis 

trend yang tidak bisa dipisahkan dari fashion. Fashion yang merupakan pancaran pribadi, 

menjadi latar belakang dipilihnya tema Reflection of Creation. Tema dan konsep tersebut 

akan diterapkan pada desain melalui bentuk berupa pengulangan garis-garis dinamis, 

penggunaan lampu wall washer yang memantulkan cahaya dari permukaan, penggunaan 

material dengan permukaan mengkilap, dan penggunaan warna metal yang mewakili 

kemewahan.  
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The requirement of clothing isn’t only to cover the body, but also to express personality. 

Fashion increase periodically, for that reason the facility to fulfill fashion is require. 

Bandung has a development in many subjects, includes fashion. This thing supported by 

the creativity potential of the citizens. In addition not to waist the potential, Bandung 

Fashion Centre is expected to be the effective facility to fulfill the requirements of fashion.  

 

The goal of this report is to know facilities to support activity of the user in Bandung 

Fashion Center, grouping and layout of facilities which giving a high end image,  effective 

zoning blocking, and the way to assimilating individuality style of fashion designer.  

 

Writer chooses the Dynamic Line concept for Bandung Fashion Centre interior design.  

Dynamic represents fashion image which always change periodically. Line represents  the 

trend line which can’t be separated from fashion. Fashion which is the reflection of 

personality become the background for Reflection of Creation theme. The concept and 

theme will apply in design through the repetition of dynamic lines, application of wall 

washer lighting which reflecting light from the surface, application of shiny surface 

materials, and application of metal colors which represent the luxurious. 
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