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ABSTRACT 

 

This research entitled The Benefit of Cost-Volume-Profit Analysis as A Tool for 

Assisting Management to Determine Optimum Profit. This research is based on an idea 

about the importance of Cost-Volume-Profit calculation to assist manager do planning 

and decision making and to determine optimum profit. Cost-Volume-Profit analysis has 

some tools for planning profit, such as Contribution Margin, Break Even Point analysis, 

Margin of Safety, Target Profit  analysis, and managerial application of Cost-Volume-

Profit analysis. The object of this research is PT.”X” which is oriented as knitted and 

garment industrial company that produce babies and kids wear in Bandung. The method 

of this research is descriptive analysis method to collect, cultivate, and analyze data 

therefore it can give a brief description toward the research object. This method is 

implemented by direct observation through the company, interview, documentation 

company’s data, and literature study. Based on this research, Cost-Volume-Profit 

analysis is really beneficial as a tool in assisting PT.”X”’s management for determining 

optimum profit. This analysis becomes an accurate tool in determining profit rate better 

than traditional calculation. It also assists management to decide which alternative 

should be chosen to reach planned profit by comparing the sales volume that should be 

reached in 2011 and 2012.  
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini berjudul Analisis Cost-Volume-Profit sebagai Alat Bantu Manajemen 

Dalam Menentukan Laba Optimum. Penelitian ini didasari pada pemikiran bahwa 

pentingnya perhitungan Cost-Volume-Profit untuk membantu manajer dalam 

perencanaan dan pengambilan keputusan dalam menentukan laba optimum. Dalam 

analisis Cost-Volume-Profit, ada beberapa alat yang bermanfaat untuk perencanaan laba 

yaitu Contribution Margin, analisis Break Even Point, Margin of Safety, analisis target 

laba dan aplikasi manajerial dari analisis Cost-Volume-Profit. Objek penelitian dalam 

penelitian ini adalah PT.”X” yang bergerak dalam  industri knitting dan garmen yang 

memproduksi pakaian anak dan bayi di Bandung. Metode penelitian yang digunakan 

oleh penulis dalam melakukan penelitian ini adalah metode deskriptif analitis, yaitu 

metode yang mengumpulkan, mengolah, dan menganalisis data sehingga dapat memberi 

gambaran yang cukup jelas atas objek yang diteliti. Metode ini dilakukan melalui 

observasi langsung ke perusahaan, wawancara, dan dokumentasi data perusahaan, serta 

studi kepustakaan. Dari penelitian yang telah dilakukan, analisis Cost-Volume-Profit 

sangat bermanfaat sebagai alat bantu manajemen PT.”X” untuk menentukan laba 

optimum. Analisis ini menjadi alat yang akurat dalam menentukan tingkat laba daripada 

perhitungan secara tradisional serta membantu pihak manajemen memutuskan alternatif 

mana sebaiknya dipilih untuk mencapai target laba yang direncanakan, dengan cara 

membandingkan volum penjualan yang harus dicapai pada tahun 2011 dengan tahun 

2012. 

 

kata kunci: Cost-Volume-Profit , target laba, volum penjualan, laba optimum 
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